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FOrord

Varumairket och andra si kallade IP-rattigheter som patent,
know-how, design och upphovsritt dr centrala for alla till-
vaxtforetag oberoende av vilken bransch foretagen arbetar
inom. Har foretaget en uppfinning, en affarsidé, ett recept el-
ler ndgot annat som verksamheten baseras pa bor denna bas
om mojligt skyddas. En ensamritt ar alltid det kommersiellt
mest intressanta, oavsett om foretaget sedan valjer att nyttja
den kommersiella mojlighet som ensamritten erbjuder.

I skriften presenteras de mojligheter som erbjuds, vilka
ensamrétter som finns och hur Du kan eller kanske bor ut-
nyttja dem. For att ge liv at de aspekter som tas upp anviands
en hel del exempel. Skriften tar ett relativt brett men kortfat-
tat grepp pa rattigheterna sisom kommersiella mojligheter och
effekter av vissa val, 4ven om betoningen dr pa det juridiska.

Alla som bedriver en kommersiell verksamhet kommer i
kontakt med kdanneteckensfragor som foretagsnamn, varumar-
ke och dominnamn. Aven de juridiska skyddsmojligheterna
for dessa behandlas i skriften.

Skriften utgdr fran att Du skall starta och utveckla ett till-
vaxtforetag. Men dven om Du i forsta hand dr inriktad pa att
sdlja en licens och undvika att agera sjdlv pa marknaden ar
skriften relevant.

Skriften ar skriven av Christer Lofgren vid Brand Eye AB,
chefredaktor pa BrandNews och PatentEye.

Stockholm i januari 2003

Christer Zetterberg
Ordférande, CONNECT Sverige
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1. Inledning

Varumairken och andra sd kallade IP-rattigheter,
till exempel patent, know-how, design och upp-
hovsritt, dr centrala begrepp for den verksamhet
Du vill dgna dig at — oavsett vilken bransch det
giller. Bade Dina potentiella kunder och kunder
som ir ndjda med Dig och vill komma tillbaka
maste pd ndgot sitt kunna identifiera Dig och
Din verksambhet.

Har Du en uppfinning, ett recept, en affarsidé
eller ndgot annat som Du baserar Din verksamhet
pa bor denna bas om mojligt skyddas. En ensam-
ratt ar alltid det kommersiellt mest intressanta,
oavsett hur Du sedan viljer att nyttja den kom-
mersiella mojlighet som ensamritten ger.

I huvudsak kan man se fyra huvudriktningar
att arbeta efter nar man skall exploatera sin idé,
oavsett vilken typ av idé det handlar om:

* Det tyngsta och mest kravande ar att starta
ett eget foretag, men det dr samtidigt det som
lockar de flesta som far en idé.

e Ett andra alternativ dr att licensiera idén till
nagon som exploaterar den och betalar idé-
skaparen royalty.

e Ett narbesliktat alternativ ar att helt enkelt
sdlja idén for en rejil engdngssumma. Denna
16sning kan locka, men riknat pa flera ar kan
den innebara en rejal miss for idéskaparen,
om idén blir en kommersiell framgang.

e Ett mellanting, ndmligen att gd samman med
ndgon annan som till exempel har det mark-
nadskunnande som idéskaparen saknar eller
den tillverkningsutrustning som behovs.

Att tro att losningen for att kunna anvinda ndgot
av de fyra alternativen ar patent allena ar en
missuppfattning. For vissa tekniska idéer kan for-
visso en patentansokan racka for att dra igdng
verksamheten eller for att silja eller licensiera ut
idén. Men hur ser det ut med kunskapen runt
idén? Ar det verkligen produkten som ir det nya?
Ar det i sjilva verket nigot i tillverkningen som
ir det nya och kommersiellt intressanta? Ar idén
optimalt nyttjad, eller dr det forst ndr man tar
idén ett steg till, som en pusselbit i en affarsplan,
som den blir kommersiellt intressant? Vem far
kontrollen 6ver varumirket som idén siljs under
vid ett samarbete eller en utlicensiering? Ar det
nagot i produktutformningen som ar intressant
och skyddsvart?

Detta adr viktiga fragor att stilla sig.

Att komma till en potentiell licenstagare eller
riskkapitalist med flera intressanta rattigheter
kring en produkt eller idé, ett sd kallat rattighets-
paket, gor sjialvklart dven en licens och ett ekono-
miskt risktagande mer attraktivt. Ensamritten/
-erna far optimal vidd, vilket gor det svart for po-
tentiella konkurrenter att ligga sig ndra och ta
marknadsandelar.

DU HAR MOJLIGHETER

Hir presenteras Dina mojligheter, de ensamritter
som finns och hur Du kan, och kanske rent av
ska, anvanda dem. For att ge liv &t de aspekter
som tas upp anvinds en hel del exempel, bade
uppdiktade och verkliga. Skriften tar ett relativt
brett, men dndock kortfattat, grepp pa rattighe-



terna, till exempel kommersiella effekter av vissa
val och mojligheter, 4ven om betoningen ligger pa
juridiken.

Den juridiska kopplingen ar sjadlvklar; oavsett
hur skicklig Du ar p4 att skapa varumarken, tek-
niska l6sningar med mera kan Du inte kommersi-
alisera Dina prestationer utan att stodja Dig pa
juridiken.

Skriften utgdr fran att Du skall starta och/el-
ler bygga upp ett foretag. Men skriften ar rele-
vant dven for den uppfinnare som i forsta hand ar
inriktad pa att silja en licens och undvika att age-
ra sjalv pa marknaden.

En detalj nir det galler skyddet av rittigheter-
na bor nimnas inledningsvis, for mycket gar
namligen att gora sjalv vad galler ansokningar for
att registrera olika rittigheter. P4 registrerings-
myndigheternas webbsidor finns bade blanketter
och information om hur man gar till vaga, och i
en del fall finns dven tips av mer indirekt karak-
tar. Det ar dock ett nagot bedrigligt lugn som
kan infinna sig, for det finns ett antal fragor Du
bor stilla Dig innan Du bestimmer Dig for hur
ansokan skall utformas, om Du vill ha maximal
utvixling av registreringen. Flera av fragorna kra-
ver dessutom en viss overblick 6ver vad som kan
handa, bade vad giller just Din bransch och mer
allmant juridiskt.

I denna skrift betonas kringtipsen och vad Du
bor tinka pa, mer dn de konkreta ansokningsat-
garder som kravs.

ALLA BERORS AV

KANNETECKENSFRAGOR

Alla som driver en kommersiell verksamhet kom-
mer i kontakt med sd kallade kdnneteckensfragor.
De kinnetecken som normalt dr aktuella ar fore-

tagsnamn/firma, varumarke och domannamn, vil-
ka alla har juridiska skyddsmojligheter.

For en varuproducerande verksamhet skall
aven kanneteckensfunktionen i produktdesignen
uppmirksammas. I denna skrift tas produktdesig-
nen i allt vasentligt upp i kapitel 6 Designskydd,
trots sin kdnneteckensfunktion.

Handhavandet av tekniska idéer och know-
how, i manga fall karakteriserade som foretags-
hemligheter, ar i de flesta fall det som ger upphov
till idén att starta och driva ett foretag. Skydds-
formen ar naturligtvis patent. Men fastna inte i
det tekniska tankandet vad giller know-how,
aven om man normalt kopplar begreppet till tek-
nisk know-how. Mdnga ganger kan sjilva affirs-
idén vara helt utan teknisk koppling men dnda i
stort behov av skydd sd langt mojligt nar den
skall exploateras.

OFTA FORE DETTA SAMARBETSPARTNERS
SOMTVISTAR - FOREBYGG

Nagot som inte dr sirskilt ovanligt niar man beva-
kar tvister kring ensamritter ar efterklokhet och
efterhandskonstruktioner — ”Jag tankte ju egentli-
gen sa har”. En annan oftast inte uppmarksam-
mad egenhet i tvister kring ensamratterna ar att
det i stor utstrackning dr fore detta samarbets-
partners som tvistar.



Vildigt manga problem kring ensamritterna
gar att forebygga med ritt radgivning, mottaglig-
het for radgivning dven nar allt bara flyter pa,
langsiktigt tinkande, lagmaldhet och medveten-
het i informationsspridningen, papper och penna
(avtal), och gdrna lite pengar for ansokningsavgif-
ter.

Med ratt forebyggande agerande finns det

ingen anledning att som liten entreprendr vara
”radd” for de stora drakarna; en stark 16sning
med ratt skydd skapar en stark forhandlingssits.
Men man skall ha respekt for situationen — de
stora drakarna kan ofta reglerna och utnyttjar
dem om mojligt.

Nedanstdende ar en sammanfattning av det
som tas upp i skriften.

Prestation Tidsbegransning Skydd
affarsidé nej — skydd for foretagshemligheter
— hélla hemligt
foretagsnamn nej — skydd for firma
andra kénnetecken for sjélva foretaget nej —skydd for firma och/eller
— skydd for varuméarke*
varumarken nej — skydd for varumarke*
doménnamn nej — domédnnamnsregistrering
— skydd for varumérke* och/eller
— skydd for firma
uppfinning 20 ar** — skydd for patent
ej patenterbar teknisk 16sning ja — skydd for bruksménster (ej i Sverige)
€j skyddsbar produktionsldsning nej — skydd for foretagshemligheter
— hélla hemligt
produkt- och férpackningsutformning 15 &r — skydd for design (monster/formgivning)
snart 25 ar

ritningar, skrifter, produktutformning, design,
fotografier och liknande jar**

— upphovsréatt

*  Aven om det inte finns nagon tidsbegransning fér varumérkesskydd maste varumarkesregistreringar férnyas vart tionde r.

Skydd for design méste fornyas vart femte &r, maximalt fyra ganger.

**  For patentskydd kravs betalning av arsavgifter.

*** Upphovsrattens skyddstid har tre nivaer. 10 ar efter publicering (kataloger), 50 ar efter “premiaren” .
(utdvarnas, alltsa artisternas och producenternas, skydd), 70 ar efter upphovsmannens/-kvinnans ddd (allt som nar verkshojd).

Alla skydd utom upphovsrétten kréaver aktivt agerande av den som vill ha skyddet. Upphovsratten intrader automatiskt.

Dubbelt skydd — frémst kombinationerna upphovsrétt och design eller varuméarke — &r mojligt.



2. Firma

Normalt blir firmafragan aktuell innan varumar-
ket skall tas fram och utformas. Men eftersom
bada fyller en kdnneteckensfunktion och for-
hoppningsvis skall samverka under manga ar
framover, bor framtagandet av foretagsnamn och
huvudvarumirke, samt logotyper och symboler,
goras gemensamt och med beaktande av hur det
hela fungerar pa till exempel Internet.

Alla verksambheter skall ha en firma. Det kan
vara en kort firma, som till exempel Volvo AB, el-
ler ett lite lingre, som till exempel manga namn
pa enskilda firmor — ”Stora Restaurang Spisen,
Ilyas Sener”. Nar man talar om firma syftar man
ofta pa det officiella namnet pa bolaget, det man
nyttjar mot myndigheter eller i juridiska samman-
hang. I de sammanhangen avses det kompletta in-
registrerade namnet. I denna skrift anvands be-
greppet ”firma” som beteckning pa foretagsnam-
net mer allmant.

Mainga gor misstaget att inte se firman som
ett kannetecken ut mot marknaden. Det ar dven
vanligt att man tror att man behover en beskri-
vande firma for att nd ut. Det sistnamnda kan
man ha forstaelse for, aven om det ar ett valdigt
kortsiktigt tinkande. De ekonomiska balans-
gangarna nar ett foretag skall dras iging medfor
ldtt att man gdrna sparar in pa marknadsforings-
kostnaderna de forsta dren om man kan. Och ett
satt att minska dessa kostnader ar att anvanda en
beskrivande firma, sisom Olle Olssons Plastgjute-
ri i Skovde AB. De initiala kontakterna med po-
tentiella kunder forenklas nar de direkt vet vad
man sysslar med, i stallet for att avsiandaren av
informationen heter Ololpis AB, som nagon
”smart” reklamare foreslog.

Men vad hinder sedan, nir firman borjar

kdnnas lang och man vill ha en kortare, smidigare
och rappare firma? Finns det nagot i firman som
sticker ut och som kannetecknar foretaget i kun-
dernas 6gon? Olle Olsson? Tja, visserligen, men
efter fem ar sa sysslar han mest med konsultupp-
drag som designer av plastprodukter och har inte
sa mycket med plastgjuteriet att gora, sa det ar
val mindre lampligt. Ja, men Plastgjuteriet da?
Nja, de tre storsta konkurrenterna heter ocksa
nagot med ”Plastgjuteriet...”, sa just vart foretag
pekas inte ut av det ordet.

Det har dessutom visat sig att foretaget gar
bra, och 6verraskande nog gar teknikens grund-
tankar att anvinda i tillverkning av papperskon-
struktioner. Foretaget expanderar i en oviantad
riktning. Foretaget ja, men klarar firmanamnet
”Plastgjuteriet” av expansionen mot papperskon-
struktioner? Sjalvklart blir namnet helt fel i sam-
manhanget, snarast vilseledande, och en ny be-
namning madste tas fram — trots att det innebar
extra bearbetning av befintliga och tidigare kun-
der.

Inget av problemen som har lyfts fram ovan
hade dykt upp om valet fran borjan hade fallit pa
nagot mer udda namn, till exempel Ololpis.

FORETAGETS NAMN ARETT
KANNETECKEN

Se foretagets namn/firman som ett kannetecken,
ndgot Du skall anvianda i kommunikationen ut
mot kunderna. Aven om Du inte vinder Dig di-
rekt till konsumentmarknaden utan skapar 16s-
ningar for utlicensieringar och endast har storre
och kunnigare kunder i form av foretag, far fir-
man en kanneteckensfunktion. Du nar enklare



fram om du lyckas etablera en firma med lite sar-
prégel, oavsett om du har tiotusen eller tio poten-
tiella kunder.

I forhallande till storre foretag och liknande
kunder 4r Du sdkerligen bara en av hundratals
externa kontakter som bearbetar kontaktperso-
nerna hos kunderna. Aven om det kanske inte ir
sd manga av de externa som ar direkta konkur-
renter till Dig, sd starker Du Din plats hos kun-
den snabbt om du har en hog igenkdnningsfaktor
1 Ditt namn.

Vill du dessutom forenkla och bara bearbeta
kunderna med ett kinnetecken kan firman, eller
atminstone firmadominanten, fungera som ett fri-
stdende varumarke. Att arbeta efter principen att
firma och huvudvarumairke skall vara desamma
blir allt vanligare. Darutover nyttjar man “traki-
gare” och svagare produktbeteckningar. Aven ur
denna aspekt dr Ololpis sjdlvklart att foredra
framfor Olle Olsson eller Plastgjuteri.

SKILJ PA FIRMA OCHVARUMARKE

Firman ar allts3 ett kidnnetecken, men det ar skill-
nad pd en firma och ett varumarke. Ett varumar-
ke dr ett kdnnetecken for en eller flera produkter
eller tjanster, inte for hela foretaget. Till och med
nar firmadominanten och huvudvarumairket ar
identiska maste man skilja pa dem, vilket ar en
sjalvklarhet for foretag som Volvo, Electrolux och
Spendrups.

I denna skrift hélls dessa begrepp isdr pa ett
tydligt satt. Varumarken skrivs genomgdende i
versaler medan firmor skrivs med endast en inle-
dande versal, som alla andra namn.

Det finns flera skal till att hélla firmor och
varumarken dtskilda. Ett skal ar att de ofta skall
fyllas med delvis olika associationsinnehall.

Firman ar overgripande; under den ryms all
verksambhet i foretaget. Den skall da sta for tro-
vardighet och innovativ kraft. Om foretagets pro-
dukter ar av olika art, dar vissa géller tekniska
spjutspetsprodukter medan andra fyller ett ser-
vicebehov pa gamla anlidggningar ute pd markna-

den, kan de senare produkterna rimma lite illa
med huvudprodukterna associationsmassigt. Hela
verksamheten mar da bast av att serviceproduk-
terna siljs under ett sarskilt varumarke. Foretaget
star fortfarande som avsiandare for trovardighe-
ten, medan de direkta produktassociationerna
finns i varumarket.

Ett av de tydligaste exemplen pa krockande
associationer var nir barnmatsgiganten Semper
salde finare ostar, ddelostar, alltsd blamogelostar.
Avsandaren Semper angavs synnerligen diskret pa
ostarna, eftersom mogel knappast ar nagot for-
aldrar associerar till mat som ar lamplig for deras
sma barn. I dag ar ostarna bortplockade ur Sem-
pers produktsortiment.

Ett annat skal till att ha sirskilda produkt-
varumarken dr att om en produkt floppar sd
minskar risken ndgot for att floppen skall smitta
av sig pa resten av verksamheten i alltfor stor ut-
strackning.

Slutligen finns det flera detaljer Du skall tan-
ka pd ndr man anvinder varumirken, men som
Du inte behover ta hansyn till ndir man anvander
firman. Exempelvis maste man sjalvklart kunna
anvinda genitivform av en firma: ”produktionen
av Saabs bilar...”, vilket man aldrig gor med ett
varumdrke: ”produktionen av SAAB-bilar...”

FIRMA OCH DOMANNAMN

Det 4r nodvandigt att vara medveten om vilka sva-
righeter firman far nar man skall registrera in ett
domidnnamn, bade praktiskt nir &, 4 och 6 faller
bort, och regelmaissigt, det vill siga vad som tillats.
Webbsidor pa Internet ar i dag en s vasentlig
kommunikationsvag ut mot kunderna att en an-
passning av firma, varumarke och domannamn
skall goras — helst redan fran borjan. Borde Du an-
vianda mojligheten att registrera firman i en eng-
elsk version redan nir Du registrerar Din firma?
Ett obegripligt eller stavningsmassigt omojligt do-
méannamn ar i dag ett problem som inte far under-
skattas. (Se mer om domannamn i kapitel 4.)



VAD BETYDER DITT KANNETECKEN?

Kom ihdg att rekommendationer att "ligga lagt” i
forhandssnacket mojligen ar bra for svenska is-
hockeyspelare, men definitivt inte ndgot for dig
som skall satta namn pé ett nytt foretag. Du skall
vara realist vad giller ekonomi med mera, men
hall inte igen i namnsittandet. Ar malet att bli ett
EU-foretag i ordets ritta bemarkelse, sa skall Du
se till att anpassa foretagsnamnet till den potenti-
ella expansionen direkt fran borjan. Att byta ett
befintligt namn nar det vl ar dags att bli interna-
tionell kan stilla till besvar och leda till hoga
kostnader.

Ar exempelvis Spanien en hogintressant
marknad pa ndgra ars sikt ar det ett minimikrav
att tidigt i arbetet med att namnge foretaget sla i
bade lexikon och slanglexikon for att se om det
finns ndgon eventuell betydelse av ditt foretags-
namn eller dina varumarken pa spanska. Nar ett
regeringsmote skulle 4ga rum i Stockholm med en
finlandsk delegation var det exempelvis nagon
finsktalande svensk medarbetare som sg till att
LOKA-flaskorna togs bort fran bordet. Loka be-
tyder ungefar ”skit” pa finska. Av sprakliga skal
ar det vil ocksa tur att vi inte sett s& mycket av
Hong Kong-foretaget Hung Kuk har i landet.

SKYDDSFORMER

En firma skall som namnts registreras, men Du
kan dven fa skydd for delar av firman eller sekun-
dart naringskannetecken genom inarbetning — sa
kallat inarbetningsskydd. Ar det ndgon benim-
ning Du vill registrera vid sidan av firman for
verksamheten finns méjligheten till registrering av
bifirma.

Registreringens skyddstid ar oandlig — Du be-
hover alltsd inte forlanga den. Men den kan ocksa
hivas om den inte nyttjas under en feméarsperiod.

Inarbetningsskydd ges till kinnetecken som
har anvints i sddan utstrackning att de har tagit
en position pd marknaden. Nir denna position
blir tillrackligt kraftfull har Ditt kdnnetecken ratt

till skydd, dven om Du missade att registrera det
fran borjan. Skyddet dar dock begransat till det
omrade som inarbetningen omfattar.

Griansen for inarbetning ar branschberoende,
men som riktmirke talar man om minimum 30
procents kdannedom i omsiattningskretsen, alltsa
hos kunder, potentiella kunder och branschfolk.
Miab Stdd ansdgs vara inarbetat pa grund av en
hog kdnnedom hos 29-40 procent i sin kund-
krets, vilken bestod av storre foretag i Stockholm,
trots att en undersokning i hela den potentiella
kundkretsen, 17 600 foretag, skulle ha gett en lag
igenkdnningsgrad. Domstolen pekade ocksa som
skal for inarbetning pa att Miab var ett av de tio
storsta av 1 200 konkurrerande stidbolag med en
marknadsandel pa 1,17 procent. Det sdger sig
sjalvt att igenkdnningsgraden blir avsevirt hogre
om tio konkurrenter sldss om 17 600 kunder, an
om 1 200 konkurrenter slass om dessa kunder.
(Se mer om inarbetning och exempel i kapitel 3
Varumairken.)

ATT REGISTRERA EN FIRMA

Nir vil en lamplig firma har tagits fram skall den
registreras vid Patentverkets bolagsavdelning i
Sundsvall. Registreringar av foretagsnamn ar
dock inte internationella, vilket varumairkes- och
designskydd samt patent tenderar att bli. Detta
hianger ihop med firmornas funktion som identi-
fiering gentemot lokala myndigheter, vid sidan av
organisationsnummer.

Registrering av firma ar nagot alla som driver
en verksamhet har stott pa, oavsett i vilken form
man har valt att driva verksamheten. I aktiebo-
lagslagen finns det t.0.m. krav pd att man skall ha
en firmaregistrering.

Sjalva proceduren ar enkel. Blanketter kan be-
stillas fran Patentverket i Stockholm eller Sunds-
vall, eller laddas ner fran www.prv.se. Stoter man
pa hinder i form av synpunkter fran Patentverket
eller frdn andra inviandare kan det hela bli mer
komplicerat, och man bor inte dra sig for att anli-



ta kunnigt folk. Som i alla branscher ar det enkla-
re for en kunnig person dn en novis att se alterna-
tiva losningar — och framfor allt basta losning.

KRAV FOR REGISTRERING

Forutom att firman maste klara ett antal direkta
hinder for att registreras maste den ha sarskilj-
ningsformdga. Kravet pa sarskiljningsformaga
hos firman ar emellertid enkelt att nd upp till och
klart svagare dn vad giller varumarken. Det rack-
er i princip med ett namn eller en geografisk be-
namning och ett verksamhetsbeskrivande ord for
att firman skall nd 6ver minimikravet. En annan
princip dr att ju flera bestandsdelar firman har,
desto storre dr chansen att den registreras.

Men Du maste stilla dig fragan vad det ar Du
vill ha. Vill Du verkligen ha en firma som endast
fungerar i sin helhet gentemot kunderna, eftersom
delarna i sig ar helt intetsigande och gangse
namndelar i branschen? Eller vill Du ha en kort
karnfull firma med hog sirskiljningsforméga i
branschen, en firma folk kommer ihdg?

Hindren innebar att firman inte far registreras
om den ar forviaxlingsbar med befintliga firmor
eller varumirken, dven EG-varumarken. Den far
inte heller strida mot god sed och allmin ordning,
innehalla en statlig eller internationell benimning
eller vara vilseledande.

En detalj som Du bor vara noggrann med ar
for vilken verksamhet Du registrerar firman. For-
utom basverksamheten noteras ofta varianter pa
liknande eller narliggande verksamheter, men va-
sentligare 4r att ta hansyn till framtida expan-
sionsplaner redan fran borjan.

Dataforetaget Canit Datakonsult AB tappade
helt i onodan sin ensamritt nir firman dndrades
till Canit AB, pa grund av att man inte hade kon-
troll pa vilken verksamhet som skrevs pa hand-
lingarna till Patentverket. Av ndgon anledning an-
gavs ndmligen inte huvudverksamheten med data-
tjanster for den nya firman, utan endast handel
med vardepapper och fastigheter. Nar Canit se-

dan forsokte registrera varumarket CANIT for
datatjanster och samtidigt stoppa det nytillkomna
datakommunikationsforetaget Svenska Can It AB
med domannamnet canit.se, misslyckades Canit
med bada delarna.

Registreringen av Canit AB var visserligen
forst i tiden, men utan formell koppling till data-
tjanster i registreringen var foretaget chanslost.

ENSAMRATTENS INNEBORD

Ensamratten innebar sjalvfallet att man kan stop-
pa andra som nyttjar forvaxlingsbara kanneteck-
en. Hur utstrackt skydd Du har beror i stor ut-
strackning pa hur sarpraglad Din firma eller fir-
madominant ar. Principen ar att ju svagare sar-
skiljningsformaga Du har, desto samre ar skyd-
det.

Foretaget Vakuum Plast Industri AB, som
sysslar med vakuumformad plastgjutning, forsok-
te stoppa en konkurrent fran att anvanda firman
HS Vakuumplast AB. Det lyckades inte, eftersom
vakuumplast ansdgs beskrivande for verksamhe-
ten och skillnaden mellan firmorna i 6vrigt var
tillracklig.

Den gamla anrika resebyrdan Resevaruhuset
pa Gotgatan i Stockholm ansdgs ha for svagt
skydd for sin firma, eftersom namnet enligt dom-
stolarna ar snudd pa beskrivande. Konkurrenten
Flygvaruhuset fick darfor leva vidare, nar Reseva-
ruhuset forsokte stoppa namnet Flygvaruhuset i
domstol.

Sysslar Du med en mycket lokal verksamhet
kan det minska skyddsomfanget fér Din firma.
Harimperiet i Sodertilje forsokte stoppa Frisor-
imperiet i Stockholm, eftersom man ansag att det
senare var ett firmaintrdng. En registrering av
namnet pa ett aktiebolag ger formellt skydd mot
forvaxlingsbara kannetecken i hela landet. Dom-
stolarna sade att det inte var ett intrdng trots lik-
heten i den del av respektive namn som bar sir-
skiljningsformdgan — ”imperiet”. Skilet var att
frisorsalonger bedriver en geografiskt begransad



verksamhet, och dirmed fanns ingen forvaxlings-
risk i praktiken.

Nagot som begransar Ditt skydd ar ocksa for
vilken verksamhet som Din firma ar registrerad.
Du kan inte hindra andra fran att anvianda sam-
ma firma for helt annan verksamhet, om inte Din
firma 4r valkiand i nivd med de riktigt stora fore-
tagen, som har ett visst utokat skydd.

Firman ar ingen kommersiell handelsvara.
Saljer Du firman skall verksamheten f6lja med.
Du far formellt inte licensiera ut Din firma, men
Du kan lamna ett medgivande for ndgon annan
att nyttja en firma som ar forvixlingsbar. Du kan
inte heller ldgga firman som sdkerhet for lan, si-
som Du kan gora med ett varumarke. Firman ar
av naturliga skal inte heller utmatningsbar, efter-
som namn och verksamhet hér ihop.

SE UPP!

Nir Du skall namnge foretaget skall Du undvika
att anvinda andras kdnnetecken. Detsamma gil-
ler sjalvklart i det dagliga bruket av firman.

En bilmekaniker i Stockholm krop sa nara
Volvo som mojligt med en VOLVO SERVICE -
skylt och genom att svara ”Volvo Service” i tele-
fon, utan att vara auktoriserad av Volvo. Volvo
stamde foretaget och verkstaden domdes for in-
trang. Man fér alltid tala om vad man arbetar
med, exempelvis service pA VOLVO-bilar eller
service pd MAC-datorer. Men man far inte gora
det pa sd sitt att det ger sken av att man hor till
Volvo- eller Applekoncernen eller dr auktoriserad,
ndr sd inte ar fallet. Losningen ar att man anvin-
der sin egen firma och sedan neutralt sdager att
man dr specialist p4 VOLVO-bilar, MAC-datorer
och sa vidare.

Mycket ar inte vad det verkar vid en forsta
anblick, sd det kan finnas anledning att ta reda pa
fakta. De flesta, inklusive svenska, domstolar an-
ser att jeep dr en typbendmning pa terrangbilar.
Men bilbranschen behandlar det som Chryslers
varumarke JEEP. Det kanske var den allminna in-

stallningen som gjorde att en verkstad for JEEP-
bilar forsokte registrera en firma innehdllande or-
det Jeepspecialisten. Nu fick man emellertid nej,
eftersom Chrysler har registrerat varumarket
JEEP for verkstadstjanster — ndgot verkstaden
hade fatt veta om man hade ringt Patentverket
och fragat om JEEP fanns registrerat for nagot.

Kliver Du in i en samverkan, kanske nagon
form av joint venture, bor Du se upp med firman.
Vems kannetecken dr det som blir firma for det
gemensamma bolaget? Vad hinder med firman
om satsningen upphor eller om Du viljer att kliva
av? Los fragor av detta slag i forvdag genom skrift-
liga avtal; de ar namligen svarlosta nar tvisten val
ar ett faktum.

Blir Du aterforsiljare eller agent for ett annat
bolag och ”far dran” genom ett medgivande att
nyttja deras firmadominant finns det flera detaljer
att overviga. Vad hander nar samarbetet upphor?
Gar din marknadsposition, som nitts med myck-
et hart arbete, upp i rok i samma 6gonblick som
Du enligt avtalet méaste avregistrera firman? Hur
skall Du kunna driva verksamheten vidare utan
namnet och utan att kunna knyta an till det gam-
la namnet?

Kom ihdg att en stor andel av de tvister som
drivs i domstol kring ensamratterna harror ur
gamla samarbeten. Norska Modulvegger hade
ingen registrerad réttighet i Sverige nar den da
fore detta agenten Sundberg registrerade in en fir-
ma som inneholl ordet Modulviggar. Men det
hela 16ste sig for Modulvegger som lyckades hdva
Sundbergs registrering pa grund av att registre-
ringen var gjord i ond tro, alltsd med vetskap om
Modulveggers kannetecken.

Om Du sjilv snabbt skaffar dterforsaljare el-
ler dylikt — 14t aldrig dessa nyttja Din firmadomi-
nant pa sa vis att Du ger dem medgivande att re-
gistrera en firma med firmadominanten. Lit dem
noja sig med att anvianda varumarket under strikt
reglerade former — allt for att undvika stora pro-
blem den dag samarbetet upphor. Att det stér
”den dag” i stillet for om” ar fullt medvetet. Du



skall aldrig lata ndgon annan registrera Ditt kin-
netecken, oavsett i vilken form detta sker eller om
Du viljer att vixa med franchising. Rétten att an-
vanda Ditt varumarke pa licens och under strikt
kontrollerade former racker alltid.

VAR RADD OM DITT PERSONNAMN

Att anvinda sitt namn, hela eller bara efternam-
net, som del i en firma innebir en risk for att
namnet seglar ivdg. Vissa skydd fér namn finns,
men etableras firman pd marknaden, en ny del-
agare kommer in och verksamheten utvecklas vi-
dare kan Du litt tappa kontrollen 6ver Ditt eget
namn.

SAMMANFATTNING

Foretagets namn ar ett kannetecken som skall
vara enkelt for Dina nuvarande och potentiella
kunder att komma ihdg, och darfor girna vara
lite sarpraglat och skilja sig frain mangden. Ta

fran borjan hdnsyn till att namnet skall fungera i
de lander dir Du ser foretagets marknad och pa
Internet. Aven om Du viljer att ha dominanten i
Din firma som huvudvarumirke méaste Du lira
Dig att skilja dem at — en firma och ett varumar-
ke har skilda funktioner och skall darfor behand-
las olika.

Registrera Din firma, eventuellt dven i en
engelsksprakig version, genom Patentverket
(www.prv.se). Tank igenom for vilken verksamhet
Du skall anvinda firman och vilken framtida ex-
pansion som kan bli aktuell.

Lat aldrig ndgon annan, dven om det ar Din
viktigaste dterforsiljare, registrera Din firma eller
del av firman. Licenser som Du har full kontroll
pa racker alltid.

Skapa Dig ett oberoende sa att Du inte ar
uppbunden av andras kidnnetecken. En dag faller
samarbetet och Du maste sjalv kunna kommuni-
cera med Dina kunder med Ditt kinnetecken.



3.Varumarken

En riktigt gammal foreteelse dr att marka det
man har tillverkat. Forr gillde det lerkrukor,
svard och annat; anledningen var att man, precis
som i dag, ville visa produktens ursprung. Detta
innebar namligen att man kunde klaga hos ritt
person om produkten inte holl mattet, eller vinda
sig till samma person for att kunna kopa fler pro-
dukter om man var n6jd med produkten. Aven
om risken for mer handgripliga klagomal var
storre forr, sa har markningen alltid fyllt samma
funktion baserad pa samma grundtanke.

I dagens mer komplicerade varld bor man no-
tera att ett varumarke identifierar en viss killa.
Det ar ofta sa att Du som kund har en hogst mar-
ginell, om nigon, medvetenhet om ett varumar-
kes faktiska ursprung. Kanske kanner Du till vem
som formellt 4r markesigare, men Du vet sdllan
ens i vilket land varan ir tillverkad. Om Du ex-
empelvis skall kopa tyska CONTINENTAL-dack
till bilen — kdnner Du da till om just de dick Du
vill ha var tillverkade i Gislaved fore nedlaggning-
en av fabriken dar, i den portugisiska fabrik som
tog over produktionen eller i Continentals fabrik
ndgon annanstans?

Ett annat exempel 4r att MARABOU
MJOLKCHOKLAD och MARLBORO-cigaretter
hogst upp i hierarkin har samma dgare och dar-
med samma kommersiella ursprung, men inte alls
samma faktiska ursprung.

En medvetenhet om att det handlar om en
viss killa eller ett visst ursprung gor det enklare
att se varumarket som ndgot fristiende, nagot att
fylla med innehall och associationer och dven att
nyttja som handelsvara i form av bland annat li-
censer. Det centrala for kunden ar att market star
for kontinuitet och garanterar vissa egenskaper,
bade tekniska, faktiska och kdnslomissiga. Vem

som i praktiken stdr bakom ar mer eller mindre
ointressant, sd linge inte ursprunget ar kontrover-
siellt. Att IKEA pa papperet dr mer hollandskt an
sméalandskt bryr vi oss inte om.

PERSONER SOMVARUMARKEN - ETT SATT
ATT ILLUSTRERA MARKESBYGGANDE

For att illustrera markesinnehdll och hur man pa-
verkar och bygger innehallet, det vill sdga associ-
ationskraften, tas i det foljande hjilp av personer
som varumarken. Det gor resonemanget gripbart,
och de kinda namnen gor att Du som ldsare kan
dra en del egna slutsatser. Resonemangen gar for-
stas utmarkt att "Oversitta” till andra varumar-
kessituationer.

Personer som varumarken — ar det realistiskt,
sunt och ndgot att reckommendera? Det torde i f&
sammanhang vara lika relevant att i nasta ande-
tag siga ”Det beror pa”. Manniskor kan ju som
bekant vara kdnda pa skilda sitt och av vildigt
olika skal — och vill man vara krass sd ar en
grundforutsittning att personen 6ver huvud taget
har en kommersiellt exploaterbar identitet.

P4 1920- och 1930-talet var han en av de sto-
ra tennishjiltarna. Han dog 1996, men var da se-
dan linge mer ett klaidmarke dn nagot annat —
René Lacoste, krokodilen. For manga ar LACOS-
TE-mairkets ursprung okint och det hela dr dar-
for ett bra exempel pa "markesfiering” — namnet,
personen, blev ett varumarke och just i LACOS-
TE-fallet ett internationellt toppmarke. Var na-
gonstans pa vagen, under de senaste sextio aren,
som varumarket tog over personnamnskarakta-
ren dr svdrare att svara pa.

Tennisesset Bjorn Borg kunde redan under

1990-talet se hur varumirket BJORN BORG



vaxte ifran honom. Det intressanta med varumar-
ket BIORN BORG ir att det etablerades under
och i efterdyningarna till Borgs krangliga affarer
och vissa verksamheters stora skulder, som
manga ansag att mangmiljonidren Borg borde reg-
lera sjalv. Han klev dock in i 2000-talet med till
stora delar dtervunnen popularitet.

Under sin karriar, som avslutades tidigt, hann
Borg skapa en stark bild av sig sjdlv som en stark
personlighet. Denna bild vixte som allra storst
under den framsta av turneringar — Wimbledon.
Bjorn Borg var hog klass i alla detaljer, en iskall
vinnare som inte begrep hur man forlorade. Han
stod pall for vilken yttre press som helst. Detta dr
en bild som sannolikt etsat sig fast hos alla svens-
kar som mer eller mindre foljde hans karriar. Or-
den BJORN BORG skapar dirfor associationer
hos i princip alla, utom mojligtvis de yngsta.

Samtidigt har inte Borg personligen anvints i
uppbyggnaden av varumarket, utan market har
byggts upp med metoder som alla andra ”vanli-
ga” varumarken. Ett idealiskt markesbyggarlige
— ett redan fran borjan associationsrikt och sar-
skiljande kannetecken, som man sedan har byggt
vidare pa.

Att kdndisar dock inte dr en universalmedicin
visades nir Peter Forsberg, en av viarldens tva—tre
mest respekterade och upplyfta ishockeyspelare
for stunden och en av vart lands storsta ishockey-
spelare genom tiderna, skulle stotta en bar i
Stockholm. WORLD HOCKEY BAR 6ppnades
med mangder av attribut fran virldens ledande
hockeyliga NHL och med Forsberg som en av fi-
nansidrerna och dirmed affischnamn. ”Presented
by Forsberg” forkunnade skylten utanfor ingang-
en. Men varken idé eller Forsbergs namn rackte
till, och restaurangen gick i konkurs relativt
snabbt.

Ur markesbyggaraspekt vill man ha ett namn
vars barare inte bara ar kand och/eller bast utan
aven har karaktir av ndgot slag. Att vara kind ar
ingen personlighet. Att vara kdnd kan mojligen
skapa associationer, men da handlar det bara om

bra exempel pa grunddrag och ytlighet. Snygg,
ful, stor, liten, sot, sexig, rolig, tuff, karv, karg,
haftig, cool ar ndgra etiketter som man kan sitta
pa en kdand minniska, nar denna just bara ar
kand. Men racker det for att grunda for ett varu-
markesbygge?

Resonemanget 4r inte underligt pd ndgot vis;
det ar egentligen lika sjalvklart som att det sprak-
ligt, visuellt, blickfingande perfekta varumarket
inte ar vart mycket forran det fylls med innehall.
Det krdvs att man fyller varumirket bade med as-
sociationer och sikrar dess funktion som garanti
for associationer, kvalitet med mera.

For att se vidare pa pastaendet att kandhet
inte racker, kan man se till det faktum att kant
idrottsfolk oftare anvands som varumarken an
kidnda skadespelare. Fundera nagra sekunder 6ver
nagra kinda namn som anvinds som varumairken
i dag. Sortera nu dessa personer, och Du far med
stor sannolikhet ihop mest idrottsfolk.

Varfor?

Svaret ligger sannolikt i det enkla konstate-
randet att skddespelare dr just skddespelare. De-
ras karaktir och personlighet, utover de ovan
namnda basala och enkla grunddragen, skiftar
beroende pd nar man ser dem. Ena gdngen dr ska-
despelaren en svettigt kimpande hjilte, ndsta
gang ena halften i en romantisk karlekshistoria,
for att senare agera svartogd skurk. Skiftningar
som sjalvklart ger lika skiftande associationer,
aven nidr man 4ar fullt medveten om att skadespe-
laren spelar en roll.

For den som arbetar med varumirkesbyggan-
de och varumarkesvard skulle ett sadant skiftan-
de upptriadande hos ett vanligt varumarke valla
mer 4n graa har. Ett lyckat markesbyggande base-
ras pa langsiktighet, om 4dn med justeringar, vilket
ar nagot som skddespelare har svart att uppfylla
pa grund av skalet till deras kandhet. Faktum ar
att de som fastnar i en roll, till exempel en odnd-
lig tv-sapa, eller en rollkategori borde ha bast
mojligheter att nyttja sitt namn kommersiellt.

En idrottsstjarna dr daremot bara sig sjilv.



Inte sillan skapar redan agerandet pa banan, i
backen, i vattnet, pd mattan och sd vidare en bild
av personligheten, en association i betraktarens
huvud. Visserligen dr det dven hir ofta friga om
de mer grundlaggande dragen, men Du far se
samma grundlidggande drag om och om igen, Du
far se reaktioner pd det som hander. Allt forstarks
sedan i intervjuer och blir totalt sett ett ganska
starkt och langsiktigt associationsskapande. Ar
det da ocksd kommersiellt gingbara associationer
ar det bara att bygga vidare pa markesfieringen
av namnet.

Proffshockeypionjiaren Borje Salming gjorde
succé vid hemkomsten fran Kanada 1990. Han
exponerades hart pd manga sitt, girna i bar over-
kropp, de sista aktiva dren pa hemmaplan. Kom-
mersialiseringen av hans namn inleddes redan
1992 och skedde pa ett mer traditionellt sitt, allt-
sa dar prissattning och markesinriktning stimde
bra 6verens med forsiljningskanalerna. Resultatet
har ocksa blivit darefter — en framgang. Oavsett
om det ror innebandyutrustning, kalsonger, dam-
underklader, badkladder eller glasogon haller mar-
ket SALMING.

Med den etablering market SALMING har
natt, och den relativt liga profil Borje Salming
sjalv har hallit efter de inledande dren, maste
market ses som ett framtidsmarke. Rent markes-
tekniskt, sprakligt, ar market utmarkt och mar-
kesinnehallet baseras pa den kvalitet, kraft, oban-
dighet och den ytterligare krydda for de kvinnliga
betraktarna som Salming sjilv personifierar. Ar

SALMING méinne framtidens LACOSTE-mirke?

HUR GOR VINNARE?
Kliver man bort fran personerna och tillimpar
detta i andra mirkessammanhang kan det exem-
pelvis se ut som i denna samling av korta utdrag
ur vinnarmotiveringarna till varumarkespriset
SIGNUM.

Fundera forst 6ver hur Du uppfattar de val
kidnda varumarkena och relatera sedan till vad
som sdgs i utdragen.

1995 éars vinnare: Volvo

”Trots att Volvos produkter siljs med forsalj-
ningsargument om hog teknisk niva och andra
tekniskt betingade fordelar har Volvo lyckats ska-
pa klara och starka associationer, utover det tek-
niska, kring sitt varumarke.”

1996 ars vinnare: Ramldsa

”Med en varsam fornyelse av varumarket RAM-
LOSA och flasketiketternas utstyrsel har associa-
tioner till tradition och kvalitet bibehallits, men
samtidigt tillfors den friskhet och fraschhet som
ar nodvandig for ett mineralvatten.”

1997 &rs vinnare: AGA

”Den enkla och kortfattade, men tydliga, "Proper-
ly use’~broschyren medfor att foretaget kan spri-
da de mest grundlidggande delarna i varumarkes-
skotseln fran den samlande *Varumarkessektio-
nen’, i stor omfattning.”

1998 ars vinnare: Statoil

»Utover gangse grafisk manual och ’littmanual’
finns en aterforsiljarmanual dar noggranna in-
struktioner beror bensinstationernas utformning,
fran tak till grastuva. Varje bensinstation blir en
’concept store’ dar Statoil har gatt djupt in i alla
detaljer i varumarkesanvandningen.”

1999 ars vinnare: Bang & Olufsen

”Kanslan i varumairket och designen genomsyrar
all exponering av markena och produkterna,
samt all 6vrig kommunikation, vilket innebar att
associationsbyggandet lyfts fram ovanligt tydligt.
Denna vixelverkan mellan varumairke, design och
kvalitet skiljer sig markant fran det sitt pa vilket
de manga konkurrenterna inom de aktuella pro-
duktomradena marknadsfor sig.”

2000 ars vinnare: Carlsberg

”Ingen detalj limnas obeaktad i exponeringen av
varumadrket, oavsett i vilket media det lyfts fram.
Igenkidnningsfaktorn ar hog nirhelst exponering-



en sker, pa flaskor och burkar, Internet, i annon-
ser eller i reklamfilmer.”

2001 ars vinnare: ITT Flygt

”Medvetenheten och kontinuiteten i anviandning-
en av kdnnetecknen ger en virdig framtoning som
aterspeglar produkternas hoga kvalitet och drygt

> »

70-driga tradition utan *mossighet’.

Kraven som stills for att vinna SIGNUM-priset
kan ocksd fungera som en checklista for Dig i
Ditt markesbyggande:

1. Finns det en genomtankt och langsiktig varu-
markesstrategi?

2. Finns det en enhetlig och klar linje vid varu-
mirkesexponeringen?

3. Vilken kvalitet har foretagets varumarkes-
manual/-er?

4. Tvilken omfattning har foretaget skyddat/
registrerat sina varumarken?

5. Vilken strategi finns for varumarkesskyddet
och vid intrang?

6. Var i foretaget ligger varumarkesansvaret?

Virt att notera om pristagarna dr att de alla an-
vander sin firmadominant, alltsi den domineran-
de delen av sina foretagsnamn, som huvudvaru-
marke for respektive produkt. De dr samtidigt fo-
redomen vad géller att hilla namnen och varu-
markena atskilda for att kunna optimera effekten
av dem, vilket dr viktigt inte minst for varumar-
ket. (Se mer nedan under Se upp! och i kapitel 2,
Firma.)

SKYDDSFORMER
Man kan skaffa skydd for varumarken pé tva
satt. Det som alltid rekommenderas ar att regist-
rera market. Nar det galler registreringar finns
dock en mingd hiansyn som skall tas och bedom-
ningar som skall goras i forvag.

Det andra alternativet ar inarbetningsskydd,

vilket ar exakt vad det later som. Du arbetar in
varumarket i branschen och kundkretsen, sa att
market tar en position pd marknaden. Nir denna
position blir tillrackligt kraftfull har Ditt marke
ratt till skydd, 4ven om Du inte har registrerat
market. Men fram till dess att Ditt méarke har
natt tillrackligt langt tar Du en stor risk och kan
inte skydda Dig mot kopiatorer och snyltare.
Ficklampsgiganten Mag fick stodja sig pd just in-
arbetningsskydd da ett misstag vid registrering av
varumirket MAG-LITE for ett antal 4r sedan
medforde att de var utan formellt skydd for varu-
mairket for ficklampor. Market ansdgs emellertid
vara inarbetat och TryggHansa/SEB fick betala ett
skadestand pa 400 000 kronor for sin snyltning
pd MAG-LITE, nir de hanvisade till market i
fondreklam.

Var gransen for inarbetning gar och nar mar-
ket anses ha tagit en plats pd marknaden ar
branschberoende. Som ett riktmarke talar man
om minimum 30 procents kinnedom i omsatt-
ningskretsen, alltsa hos kunder, potentiella kun-
der och branschfolk. Det finns dock exempel pa
att klart lagre nivder har accepterats, bland annat
riackte "bara” 5-18 procents kinnedom nir vin-
market EL MOLINO ansdgs inarbetat. Skilet var
den stora mangden vinmarken, cirka 1 900 styck-
en, som gor att aven de stora vilkianda markena
har relativt sm& marknadsandelar. En jamforelse
kan goras med bilindustrin och det relativt be-
gransade antal huvudvarumirken som finns.

Marknadsritten ar ett system som komplette-
rar upp varumdrkesritten, men som inte ar en del
av den eftersom den inte erbjuder ndgra ensam-
ratter. Har man ndgot som man uppfattar som ett
varumairke, oavsett karaktar eller typ, och market
har sarpriagel samt ar kdnt pd marknaden kan
man hidvda att en snyltare begdr vilseledande re-
klam eller efterbildning. Stockholms tingsratt och
Marknadsdomstolen, vilka ar de enda domstolar
som tar upp marknadsrittsfall, ignorerar i dessa
fall uttryckligen om det finns ett registrerat varu-
marke i grunden.



EG-VARUMARKET OCH INTERNATIONELL
REGISTRERING ENLIGT MADRIDSYSTEMET
Forutom att Du sjalvklart kan vianda Dig direkt
till andra lander — potentiella exportlander for
Din idé eller linder dar Du tinker starta tillverk-
ning — finns det flera internationella system for
registreringar. De tvd stora ar EG-varumairket och
Internationell registrering enligt Madridsystemet.

EG-varumarket

EG-varumairket har funnits sedan 1996 och inne-
bar att man genom en enda ansokan kan fa varu-
market registrerat i alla EU-ldnder. En EG-regist-
rering ger samma skydd som en svensk registre-
ring. Systemet har bade kostnadsfordelar och ad-
ministrativa fordelar, men det finns ocksa en del
hakar. En ar att Ditt marke granskas mot elva
sprak, sa kontrollera darfér om Ditt marke har
en betydelse pa nagot av de elva EU-spriken och
darmed riskerar att uppfattas som beskrivande
och nekas registrering.

Postorderveteranen Ellos hade stora problem
innan man fick igenom en registrering av ELLOS
som EG-varumairke for postordertjanster, pa
grund av ordets betydelse pa spanska. For klader
bedémdes ELLOS vara beskrivande och nekades
darfor registrering. Att ordet i sjalva verket dr en
forkortning av grundarens namn med ett s tillagt
spelar da ingen roll.

Finns det ett enda hinder i ndgot av de femton
landerna sa faller hela EG-varumarket, men en
ansokan kan omvandlas till vanliga nationella an-
sokningar. P4 www.oami.eu.int eller www.prv.se
hittar Du blanketter.

Ansokan om EG-varumairket kan faxas till
Varumarkesbyran OHIM i Alicante. De ombud
som arbetar mot OHIM maste vara godkinda,
men det gar ocksa bra att ansoka sjalv for sitt
eget foretag, och da behover man inte vara god-
kand.

Notera att nar Du viljer handldggningssprak,
tva stycken, bor Du i forsta hand vilja ditt eget
nationella sprak och i andra hand det av de stora

spraken Du beharskar bast, ofta engelska. Valjer
Du engelska i forsta hand maste Du vilja ett till
sprak, som mycket val kan bli handlaggnings-
sprak. Detta sprak maste Du da beharska fullt ut.
En annan sak vird att notera ar att om nagon an-
nan mérkesinnehavare opponerar mot Din anso-
kan, eller om Du opponerar mot ndgon annans
ansokan, sa fordelas inte kostnaderna for denna
kamp utan forloraren betalar dven den andres
kostnader.

Internationell registrering enligt Madridsystemet
En internationell registrering innebdr att Du
skickar in en enda ansokan som sedan distribue-
ras ut till alla de lander Du viljer. Ansokan gar
till World Intellectual Property Organization
(WIPO) i Genéve som granskar det formella, och
om detta ar korrekt skickas ansokan till de lander
som Du har valt. Respektive land viljer sedan
sjdlvt om man accepterar och registrerar market.

Systemet har frimst administrativa fordelar
for Dig men ocksa en fordel i att Du mer genom-
tankt kan vilja lander och inte som for EG-varu-
market fa alla eller inga lander.

Pa www.wipo.org eller www.prv.se hittar Du
blanketter. Ansékan kan Du limna in hos Patent-
verket som dr en av mottagarmyndigheterna.

ATT REGISTRERA ETT VARUMARKE
En forberedelse som kan goras for att registrera
ett varumarke i Sverige ar att kontakta Patent-
verket och hora om det finns ndgot marke som ar
identiskt med det Du tanker soka. Finns det ett
identiskt marke ar ju det hela mer eller mindre
16nlost, om det inte ir ett icke-aktivt mirke; mar-
ken som inte har anvints under den senaste fem-
arsperioden uppfyller inte anvindningstvanget
och Du kan da fa den gamla registrering som hin-
drar Dig havd via domstol.

Sjilva proceduren att registrera ett varumarke
ar enkel och blanketter kan bestillas fran Patent-
verket i Stockholm eller Soderhamn, eller laddas



ner frin www.prv.se. Stoter man pa hinder i form

av synpunkter fran Patentverket eller andra in-

vandare kan det hela bli mer komplicerat, och Du

bor inte dra dig for att anlita kunnigt folk. Som i

alla branscher dr det enklare for en kunnig person

dn for en novis att se alternativa losningar.
Nar Du ansoker om skydd skall du tinka pa
foljande:

e Endast mirket skall anges. Skala bort alla
ovisentligheter, inte minst sddant som telefon-
nummer och adress. Forvanansvart manga
ansokningar och registrering innehéller massa
detaljer som endast begransar skyddet for
market.

® De flesta har ett ordmarke som grund, och
det bor behandlas sarskilt. Sok skydd for en-
dast det ordet i standardtypsnitt utan nagra
farger vid sidan av trycksvirtan. Tanker Du
anvianda market med olika tillagg, eller som
en del av figurer med mera, s kan Du ansoka
om registrering for just dessa tillimpningar.
Du kan dock inte fa flera registreringar for
exakt samma sak, det vill saga for market i
exakt samma utférande och samma varuslag,
men mairket i skilda versioner och for andra
varor gér bra.

® Om Du inte vill ha skydd for en viss fargkom-
bination bor Du lamna in ansokan i svartvitt.
D4 omfattar den kommande registreringen
skydd for logotypen eller symbolen i alla far-
ger.

e Se till att ange ratt varor och tjanster, alltsa de
som Du anvinder eller kommer att anvinda
market for. (I kapitel 2, Firma, nimns Canit-
fallet som illustrerar vikten av detta.)

KRAV FOR REGISTRERING
Grundkraven for att fa market registrerat ar att
det har sarskiljningsformaga och inte ar beskri-
vande. Market maste ocksa vara grafiskt dtergiv-
bart, for registerhallningens skull.

Det sistnamnda kravet har visat sig gora det

mer eller mindre omojligt att registrera dofter
som varumairke, vilket annars egentligen borde
vara mojligt.

Har foljer ndgra exempel kring de tre grund-
kraven fran svenska och EG-varumarkesfall
kopplade till skilda méirkestyper. Darefter be-
handlas ett antal hinder som stoppar en ansokan.

Sarskiljningsforméaga

Vad som ligger i begreppet sarskiljningsformaga
ar egentligen sjalvklart: Market méaste kunna full-
gora sin uppgift att sarskilja Dina varor eller
tjanster fran Dina konkurrenters. En mattstock
som forefaller f4 en allt mer central funktion 4r
att det inte far finnas nagot frihallningsbehov for
market, alltsd i praktiken att det skulle vara oska-
ligt att utestinga andra fran att anvinda benam-
ningen. Att ordet BANAN inte skulle kunna re-
gistreras for en frukthandel ar sjalvklart, men en
tydligt stiliserad och vilt tolkande teckning av en
banan skulle kanske kunna registreras for frukt-
handeln.

Vird att beakta ar att graden av sarskiljnings-
forméga paverkar skyddsomfanget. En stiliserad
bananfigur for frukthandeln hindrar ju inte andra
i branschen fran att ha bilder pa bananer i rekla-
men. Diarmed skulle en sidan registrering om den
godkindes i praktiken endast ge skydd mot att
andra anvinde i stort sett identiska marken, vil-
ket dr ett mycket svagt skydd.

Skulle den stiliserade bananen i stillet anvin-
das som varumarke for mossor har den plotsligt
hog sarskiljningsformaga, om inte ndgon har re-
gistrerat ndgot med banan for mossor tidigare.
Bananen ar ju en helt frimmande tingest inom
omradet mossor. (Jamfor med APPLE och dppel-
bilden for datorer.)

Andra exempel pd vad som kan anses sakna
sarskiljningsformaga ar en kort bokstavskombi-
nation eller ndgon enstaka bokstav. KH eller bara
K eller en rund cirkel eller ett rakt streck kan inte
forbehéllas en enskild foretagare och darmed inte
heller registreras. Principen i Sverige dr att bok-



stavs- och/eller sifferkombinationer maste vara pa
minst tre tecken for att accepteras. Som EG-varu-
marke kan man emellertid registrera tvateckens-
kombinationer.

Ett generellt botemedel mot bristande sarskilj-
ningsformadga ar att anvanda market trots att det
inte 4r registrerat, och darigenom kunna visa att
market har forvirvat sarskiljningsformaga.

Ej beskrivande

Varumirken far inte vara beskrivande vad galler
varornas egenskaper, tillverkning eller andra be-
skrivande detaljer, eftersom sddana uppgifter
madste kunna nyttjas av alla. Aven hir handlar det
alltsd om ett frihallningsbehov, och fallet ovan
med bananen kan ju dven bedomas som beskri-
vande. Beskrivande ar market nir det exempelvis
anger vilken vara eller tjanst det giller, vilka
egenskaper den har, anviandningen av varan eller
tjansten, framstallningen och det geografiska ur-
sprunget.

Mainga ganger dr det specialkonstruerade ord-
sammansattningar som skall bedomas eftersom
ord som bara ar suggestiva, det vill siaga inte ar
beskrivande men vil antyder eller leder in tanken
pa varan bakom mirket, dr registrerbara. Bloj-
mirket BABY-DRY, ett undervarumairke for
PAMPERS, bedomdes som beskrivande och neka-
des registrering hir i Sverige. Men BABY-DRY
ansdgs efter flera ars strid som registrerbart som
EG-varumirke. Ordsammansittningen dr sd spe-
ciell - det ar en pahittad kombination som inte
finns i engelskan — att den ansdgs vara sarskiljan-
de.

Det kan alltsa vara svart att hitta gransen.
Men grundprincipen om Du vill att Ditt varumar-
ke skall uppfylla registreringskraven ar enkel: Se
till att méarket som sddant inte kan kopplas till
produkten eller tjansten.

Nackdelen ar att Du far lagga mer resurser in-
ledningsvis pa att fylla market, sa att det star for
nagot i kundernas och de potentiella kundernas
ogon.

Bade kravet pd sirskiljningsformaga och pa
att market inte far vara beskrivande bedoms na-
turligtvis utifran for vilka varor och tjanster man
vill registrera market.

Grafiskt atergivbar

Det tredje grundkravet om att market mdste vara
grafiskt atergivbart ar uppenbart; gransdrag-
ningsfragor har mest uppkommit nar det galler
ljud och lukt. (Se mer nedan under markestyper-
na.)

ATT TANKA PA PER MARKESTYP
Ordmarken
En mycket stor andel av alla registrerade varu-
marken utgors av ord. Andelen pahittade ord sa-
som KODAK, i forhéllande till vanliga ord sdsom
ABSOLUT, ar okint. Men for den som ar beredd
att satsa hardare inledningsvis for en stark framti-
da ensamritt s ar fantasiord att foredra. Vanliga
ord som varumirken har den haken att man inte
kan stoppa andras anviandning av ordet i ordets
rdtta betydelse. Exempelvis kan Vin & Sprit inte
hindra andra fran att anvinda ordet absolut i
dess ordinira betydelse i reklam. De kan bara
agera mot anvandning av ABSOLUT som varu-
marke. Manga tror att Vin & Sprits ensamritt
giller ordet absolut, vilket alltsa ar fel, ensamrat-
ten galler endast ABSOLUT som varumarke.
Bokstavsmarken bor innehdlla minst tre
stycken bokstaver for att registreras har i landet,
dven om tva bokstaver har rickt. En bokstav kan
registreras i en viss form som figur, men inte som
bokstaven i sig.

Slogans

Det ar fullt mojligt att registrera slogans som an-
vands i reklam, och mojligheten har utokats ge-
nom en dom frin EG-domstolen. ’DAS PRINZIP
DER BEQUEMLICHKEIT” har accepterats for
registrering som EG-varumarke for mobler. Mar-
ket stoppades forst av registreringsmyndigheten



som sade sig stilla hogre krav pa en slogan dn pa
exempelvis ordmarken. Sloganen bedomdes som
beskrivande och ha bristande sarskiljningsforma-
ga i forhallande till mobler. Det far enligt EG-
domstolen emellertid inte stillas hogre krav pa
sarskiljningsformaga pa en slogan dn pa andra
markestyper. Det fanns inget skal till varfor inte
PRINZIP-sloganen skulle kunna forbehallas ett
mobelforetag, s den registrerades.

Figurmarken

Figurmarken tillhor de mer lattregistrerade, och
variationsmojligheterna torde vara i stort sett
oandliga. S& linge man undviker beskrivande fi-
gurer kan figurerna registreras, men kom ihdg att
renodla och ta bort sddant som inte tillhor sjalva
symbolen.

3D-mérken

En intressant varumarkeskategori som tangerar
design/monster och brukskonstskyddet enligt
upphovsrittslagen dr 3D-varumairken, alltsd en
varas eller en forpacknings utformning.

Mest nyttjad for illustration av 3D-registre-
ringar ar Webes godisbil som siljs under ordmir-
ket FERARRI - en registrering som har visat sig
fungera som skydd mot snyltning. Webes har i

domstol fatt igenom ett forbud mot snarlika go-
disbilar. Gjutformar for gelégodis kan se ut hur
som helst, och dirmed fanns det inget som helst
frihdllningsbehov for bilformen enligt domstolen.

En multiprodukt vad giller skydd med hjilp
av varumdrkesregistreringar kommer fran
Schweiz. Nir Du ir i butiken ar det den kilforma-
de kartongen och ordmirket TOBLERONE Du
letar efter. Nar Du sedan 6ppnar kartongen glider
en silverfargad kilformad lingd ut, utan ndgon
dekor. Tar Du dig forbi det silvriga omslagspap-
peret dyker det upp en radda smala kilformer,
chokladen. Kraft Jacob Suchard sokte 1995
svensk registrering for alla tre formerna var for
sig och fick dem registrerade 1996.

Ansokningar om registreringar inom omraden
med stor designtathet utifrdn relativt givna ramar
har haft problem, inte minst flaskor.

” Alp”-dekoren rickte inte for att EVIAN-
flaskan skulle anses ha sarskiljningsformaga har i
Sverige. Inte heller tre drs omfattande anvindning
av flaskan, for att visa att flaskan med dekoren
fungerade som kannetecken, hjalpte.

Hinder som kan vara svédra att komma runt
ar att utstyrslarna inte far ha en form som uteslu-
tande beror pa varans art, en tekniskt nodvandig
form eller en form som ger varan ett betydande




virde. Philips rakkapa har registrerats i Sverige,
men 4r nu starkt ifrdgasatt. Nar detta skrivs har
EG-domstolen i en dom varit skeptisk till Philips
motsvarande registrering i Storbritannien, och en
tvist om registreringens giltighet pagdr i Sverige.

Kraven for att fa registrera forpackningsut-
formningarna ger i praktiken den effekten att det
i mdnga fall ar ”lattare” att fa igenom en anso-
kan om monsterregistrering dn varumarkesregist-
rering. Detta fr illustreras av Nestlé och deras
senaste design pA NESCAFE-snabbkaffeburkar. I
Sverige sokte man designskydd for burken, vilket
man fick. Men nar burken bedomdes som varu-
marke blev det stopp; en omfattande anvandning
av burken och reklam fér 60 miljoner kronor
hjalpte inte for att visa sirskiljningsformaga.
Domstolen menade att: ”Den (burken) uppvisar
.... inte ndgot sddant utseendemissigt sirdrag
som medfor att omsittningskretsen kan anses ha
anledning att utan vidare uppfatta denna som
kannetecknande for .... varornas kommersiella
ursprung.”

Samma burk ansoktes for registrering som
EG-varumirke och stotte dven dar pa problem,
men den registrerades. Burkens form anségs fylla
en kanneteckensfunktion i forhallande till kon-
kurrenternas produkter pa butikshyllorna.

Farger

Fargkombinationer kan mycket vil anses ha sar-
skiljningsformaga. En enda farg ar emellertid sva-
rare att fa skydd for. Schweiziska MILKA-chok-

lad forknippas med en lila farg och just den lila
nyansen blev faktiskt registrerad som EG-varu-
mairke, men forst efter tung bevisning om att den
var mycket vilkind och forknippades med just
MILKA-choklad.

Har i landet kimpar Bankforeningen for att
fa registrera den bld nyansen som anvinds for
BANKOMAT-automater och UPS for registrering
av sin bruna nyans.

Registrering av enstaka farger aktualiserar fle-
ra fragor. Hur kan en enda farg ha sarskiljnings-
formaga, alltsd vara dgnad att sarskilja varor och
tjanster? Ar det lampligt att ge en foretagare en-
samritt till en viss farg? Hur ar det med frihall-
ningsbehovet?

En ansokan for ORANGE nekades registre-
ring da ordet angav varornas beskaffenhet. Varor-
na var brickor, isolerkirl och andra husgerdd. Or-
det bedomdes alltsd som en enkel fargangivelse.
En EG-varumirkesansokan for helt andra varor
fran brittiska Orange bestod ocksa endast av or-
det ORANGE, och det var just ett firgmarke som
man ville registrera. Ansokan ansags emellertid
inte tillrackligt preciserad genom endast ordet
ORANGE och nekades. Det papekades att det
finns “otaliga” varianter av fargnyanser och pe-
kade pa morka, ljusa, gulaktiga och rodaktiga ny-
anser som alla faller inom bestimningen orange.

Det kravs alltsa en synnerligen val preciserad



och helst ovanlig nyans for registrering av en
enda farg.

Ljud

Ljud av olika slag — till exempel korta slingor,
jinglar eller signaler — har lange anvints som kin-
netecken. Kvaliteten har dock legat pa olika niva-
er. Metro Goldwyn Meyers rytande lejon har va-
rit en klassiker i artionden. I Sverige ar det kan-
ske allra fraimst Hemglass som har nyttjat kun-
dernas formaga att registrera och komma ihdg en
sarpraglad signal.

Behovet och inte minst utvecklingsmojlighe-
terna borde ha okat i takt med tv- och radiorekla-
mens utveckling, och kanske ocksa pa Internet.
Ett kort distinkt ljud eller en ljudslinga s fort
man besoker en viss hemsida kan ha markesbyg-
gande effekt, om man lyckas undvika irritations-
effekten.

Premidrregistrering av ett ljudmarke har i lan-
det var just Hemglass signal som ljuder niar Hem-
glassbilen skall stanna till i ett omrdde. ”Melodin
ger ett pregnant fonetiskt intryck av signalkarak-
tar och ar latt att minnas. Melodin far darfor an-
ses ha en timligen tydlig inneboende sarprigel”,
sades det i det avgorande beslutet. For manga har
signalen sannolikt genom 4dren fatt en stark kan-
neteckenspragel.

N 4 il N Iy
D& T + T t T 1 +
=7 T ;i T —

Varumairkesansokan som Hemglass lamnade
in bestod dels av en kort notslinga av enklaste
slag (se bild), dels av ett kassettband med melo-
din. Konkret gjordes bedomningen att eftersom
ljud inte kan uteslutas fran registrering och not-
skrift ar det satt pa vilket ljud identifieras, inne-
bar notskrift ett grafiskt atergivande av ljud som i
sig uppfyller kraven for registrerbarhet.

Eftersom relativt f& manniskor kan ldsa noter
blir synintrycket av noterna i market av ”under-
ordnad betydelse”. Det ir i stillet horselintrycket
och i viss man forestallningsinnehallet som skall

ligga till grund for bedomningen av sirskiljnings-
formagan i ett ljudmarke.

Lukt

Kravet pd att kdnnetecken som skall registreras
madste vara mojliga att aterge grafiskt ar stotteste-
nen nir det giller doftmarken. Ett luktmarke ac-
cepterades dock som EG-varumarke genom en
identifiering i ord: ”The smell of fresh cut grass”.
Registreringsmyndigheten ansag att doften av ny-
klippt gras ar sa distinkt och enhetlig att varu-
market darigenom identifierades. Registreringen
giller tennisbollar.

For svensk del har Patentverket sagt nej till en
ansokan dar luktvarumarket identifierades med
ett gaskronomatogram. Allt for manga kringfakta
om bland annat miljon paverkar hur ett gaskro-
nomatogram skall tolkas, och dirmed identifiera-
des inte ndgon enskild lukt. Det senaste ar att en
ansokan i form av en kemisk formel har problem.
En kemisk formel representerar namligen ett
amne — inte en lukt.

HINDER FOR REGISTRERINGAR

For svensk del kommer inom kort en storre lag-
indring kring varumirken. Andringen paverkar
dock inte det som har sagts hittills i detta avsnitt.
Daremot kommer det att ske dndringar vad giller
hindren.

Den storsta andringen torde vara att man
sjalv fir bevaka sin ensamritt. Patentverket kom-
mer i framtiden inte att granska och stoppa an-
sokningar som géller miarken som ar forvaxlings-
bara med befintliga mirken. Det finns i dag olika
bevakningstjanster, och fler lar utvecklas nir den
nya lagen har tritt i kraft.

Utover grundkraven finns det ett antal hinder.
Mairket far bland annat inte innehalla officiella
symboler, sisom flaggor eller kungakronan. Mar-
ket far inte heller vilseleda om exempelvis geogra-
fiskt ursprung. Ett mexikanskt foretag kan inte
ha ett ”italienskt marke” som TURIN CHOCO-



LATES. Mirket far inte heller vacka forargelse
sasom OPIUM for parfym gjorde enligt ett beslut
pa 1970-talet. Forst efter 20 ars anvandning fick
YSL registrera sitt stora parfymmarke har i lan-
det.

Aven befintliga firmor, varumirken, upphovs-
rittsligt skyddade verk, andras portritt och slikt-
namn (genom den kommande dndringen dock en-
dast egenartade sliktnamn som pekar ut en viss
sldkt) hindrar registrering, om ansokan ar iden-
tisk eller forvixlingsbar med de befintliga rattig-
heterna.

EU-anpassningen i de kommande dndringarna
medfor som namnts att Patentverket lar upphora
med att granska och stoppa varumarken som ar
forvaxlingsbara med befintliga varumarken, fir-
mor, namn med mera. Den bevakningen, och an-
dra rdttighetsbevakningar, far den som vill slippa
se ndgon annan anvinda ett forvaxlingsbart varu-
marke utfora sjalv. Man kommer alltsd dven fort-
sattningsvis att kunna stoppa forvixlingsbara
marken som dyker upp, om dn utan Patentverkets
hjalp.

EG-varumirkesmyndigheten OHIM har arbe-
tat efter denna princip sedan starten 1996.

ENSAMRATTENS INNEBORD

Inneborden av att ha ensamritt till ett varumarke
ar att Du har en hogst anvandbar rattighet som
Du kan uppritthélla.

En begransning som kan vara bra att ha i
minnet ar att den ensamritt Du har dr begriansad
till just de varor och tjanster Du har preciserat i
ansokan. Det ar alltsa fullt mojligt att ndgon i en
annan bransch har exakt samma marke. Ett bra
exempel &r PRINCE som utan inbordes koppling
anvinds for bland annat cigaretter, tennisutrust-
ning, kakor, datorforsiljning och kladforsiljning.

Anvandbarheten bestar i att Du kan fylla
market med innehall efter eget syfte och mal. Du
kan anvanda den som handelsvara genom att sil-
ja market, licensiera det eller anvinda det som

pant for lan. Har Du hittat rdatt marke for de pro-
dukter eller tjanster Du arbetar med, sa har Du
ocksd en starkare position vid forhandlingar om
samarbeten av skilda slag. Varumarket kan kom-
pletteras genom att Du bygger upp ett helt kon-
cept kring miarket som mojliggor en spridning
med begriansade kostnader genom franchising.

Var emellertid aktsam om varumarket. Lt
inte andra fa anvianda market utan Din kontroll.
Utnyttja mojligheten att styra upp alla samarbe-
ten genom avtal dar varumarkesfrigorna ges
plats. Om Du licensierar ut market, s se till att
avtala om minimiroyalty si att licenstagaren
verkligen satsar pa Ditt mirke.

Kontinuitet ar ett ledord ndr man arbetar med
varumarken. Justeringar av market eller dess
innehall skall goras med finess och medvetenhet.
For att underlitta Ditt arbete, kontakterna med
reklambyrder, tryckerier eller liknande samt li-
censtagare bor Du ta fram nagon form av manual
for hur Ditt varumarke skall se ut och anvindas.
Manualen behover inte vara omfattande, men Du
bor ha med lite basfakta om hur market ser ut.
fargval och vad varumarket skall sta for. I ett ut-
vecklingsstadium av Ditt foretag behover Du ar-
beta med manga skilda delar och diarmed kanske
Du har begriansat med tid. Genom en kort manu-
al underldttar Du kontakter och sparar tid.

SE UPP!

Var inte alltfor snabb med att registrera ett varu-
mairke i uppbyggnaden av en verksamhet. Om
market inte anvands inom en femdrsperiod kan
registreringen namligen havas. Detta dr inget som
sker automatiskt av registreringsmyndigheten,
utan nigon annan som pa négot sitt hindras av
registreringen maste agera mot market.

Att registreringen hdvs kan ocksa bli aktuellt
om Du registrerar in market for fler varor och
tjdnster an Du anvinder market for. Registrering-
en hadvs da inte helt utan i de delar dar det inte
anvands.



Du bor se till att alltid meddela Patentverket
adressiandringar och interna dgarskiftningar, sd
att man nar Dig med pdminnelse om fornyelseav-
gift. En varumarkesregistrering har en giltighets-
tid om tio ar, men kan mot en avgift fornyas hur
maénga ganger som helst.

For att uppratthalla sarskiljningsformégan i
Ditt varumarke ar en viktig del av varumarkes-
varden att hélla rent runt market. I vissa fall kan
det krdva en stimning om varumarkesintrang vid
domstol.

Tillater Du att andra lagger sig nira, i sa mot-
to att ordmarkena eller figurer med mera riskerar
att forvixlas eller att kunderna pad annat siatt upp-
fattar eller anar ett kommersiellt samband mellan
Ditt och andras mirken, s kommer kraften i Ditt
marke att utarmas. Det kan vara smickrande att
andra snyltar, men pa sikt ar det endast skadligt
for Ditt marke.

En stark rekommendation 4r dock att Du inte
forsoker Dig pa att driva ett fall i domstol sjalv.
Anlita i stdllet jurist och da helst en jurist som har
erfarenhet av varumarkestvister.

DEGENERATION
Om Du kopplar ett varumarke till en ny produkt
eller en ny tjanst, vilket torde vara aktuellt for
Dig som laser denna skrift, sa dr Ditt marke re-
dan fran borjan i farozonen. Ett exempel dr den
lisande pennan som Christer Fihraeus tog fram.
Den siljs under varumiarket C-PEN och bolaget
bakom heter C Technologies. Du vet sdkert vilken
penna som dasyftas. Fraga Dig da vad Du kallar
pennan, alltsd vad kallas produkttypen? Om lat
sdga Agfa skulle ta fram en annan penna av mot-
svarande typ och funktion, utan att bega patent-
intrdng, under varumirket AGFA - vad skulle Du
kalla den pennan?

Det som hander ar att anvdandarna inte har
nagon lamplig typbeteckning for den "nya” va-
ran, och da far det etablerade varumarket fungera

som typbeteckning nir konkurrenterna kommer
med motsvarande produkt. Ett av de klassiska ex-
emplen pa att ensamratten har upphort ar ”dyna-
mit”, som var ett varumarke frdn borjan. Hur ser
det ut for varumirkena KEXCHOKLAD, BAN-
KOMAT och RAMLOSA?

Ett exempel pd degeneration kom fran Falu
tingsratt under 1998. Ett endast 12 ar gammalt
marke ansags ha degenererat nir markesinneha-
varen Bertil Persson Elkomponent forsokte stop-
pa en konkurrents anviandning av SPISVAKT.
Produkten ar en timer for spisar som stanger av
elen efter en viss tid. Persson anviande typbeteck-
ningen “kopplingsur” men konkurrenten Athena
anvande ”spisvakt” som typbeteckning.

Tingsratten kom fram till att market SPIS-
VAKT visserligen hade varit ett varumirke nar
det registrerades 1987. Det framkom emellertid
att timern har utvecklats till att bli en avancerad
konstruktion med flera vaktfunktioner an tids-
styrning och att det inte fanns ndgon riktig typbe-
teckning i dag, forutom just ”spisvakt”. Bran-
schen, med aterforsiljare och elinstallatorer som i
detta fall ir de direkta kunderna, anvinder ocks3
spisvakt som en typbeteckning.

Tingsritten havde registreringen och Bertil
Persson Elkomponents ensamritt till foretagets
varumarke SPISVAKT upphorde. SPISVAKT ar
ett fore detta varumarke och alla i branschen kan
numera anvanda spisvakt som typbeteckning.

Ett annat exempel 4r nir markesinnehavaren
till market KIWI gav upp. Kiwi uppfattades av
alla som en frukt, kinesiska krusbar, och inte som
ett varumarke. Man fick i stillet satsa stora peng-
ar pa att forsoka etablera ett nytt varumarke —
ZESPRI — for frukten kiwi, i stallet for KIWI for
frukten kinesiska krusbar.

Forebyggande atgarder mot degeneration

De foljande punkterna bor beaktas i forebyggan-
de syfte for att undvika degeneration, oavsett om
market ligger i riskzonen for degeneration eller
inte.



e Ha ”Reg. varumirkeslagen” eller ”Reg. varu-
marke” i direkt anslutning till market. Om
inte market ar registrerat, och Du kanske
bara har lamnat in en ansokan om registre-
ring, fir Du endast anvidnda bendmningar
som "TM”, VM eller ”Varumarke”.

® Ha en byline i alla annonser och andra sam-
manhang dir varumarket anviands, om att:
”X har ensamritten till Y” eller Y ar ett av
X’ registrerade varumirken”.

e Anvind varumdrket som ett slags adjektiv el-
ler en bestimning av en viss produkt eller
tjdnst, till exempel ” Annu bittre uppsug-
ningsformaga for WETTEX disktrasor.” Boj
aldrig varumarket pa ndgot sitt, sisom C-
PENNOR eller BANKOMATER.

* Anvind varumirket pa flera skilda produkter
sa att kopplingen mellan en viss produkt och
market blir svagare.

SAMMANFATTNING

Ett varumarke ar centralt for att kunna silja va-
ror eller tjanster. Kunderna maste ha nigot som
identifierar det de vill, ndgot slags garanti som

star for bade kvalitet och mer handfasta aspekter,
till exempel associationsbetingade aspekter.

Skyddsmoijligheterna ar framst registrering —
nationellt i de lander dar man har sin marknad el-
ler internationellt, alternativt som EG-varumairke.
Om man av nagot skil inte registrerar sitt varu-
mirke kan man erhalla skydd genom inarbetning,
det vill saga att market har en position pd mark-
naden.

Det ar framst det absolut mest grundliaggande
i varumarket som skall registreras — ordmarket.
Bedomningarna som gors dr formella. Har Du
slarvat i ansokan med att ta med diverse som inte
har dar att gora blir skyddet svagt. Ju mindre va-
rumdrket kan kopplas till varan eller tjansten,
desto storre chans att Du lyckas registrera det,
och desto storre skyddsomfang far market.

Utvecklingen gar mot att varumarkesinneha-
varen sjdlv maste halla forviaxlingsbara marken
borta, sa det kravs bade uppmarksamhet och en
aktiv varumarkesvard.

Satter Du market pa en helt ny produkt eller
produkttyp, méste du redan fran borjan observe-
ra risken for degeneration och att Din ensamratt
upphor. Detta gér att forebygga.



4. Domannamn

Om varumarken och firmor ar gamla foreteelser sa
ar domdnnamn av naturliga skil en nykomling.
Detta forklarar en del barnsjukdomar, sisom att
domidnnamnspirater vil enkelt kunde satta press
pd etablerade foretag, och att manga vid starten
lyckades registrera domdnnamn som enligt dagens
stranga regler ar omojliga att registrera.

Sannolikt var det ocksa fa som tidigt insag In-
ternets och webbsidornas potential som reklam-
media, dven om vissa overskattade den. Navil, i
dag ar det en sjdlvklarhet att foretag dtminstone
finns med en del basinformation pé en egen
webbsida pa Internet. Besokarna forutsatter att
samma kiannetecken anviands pa nitet som i Ov-
rigt. Det forsta man gor som besokare via nitet
ar ocksa att sld in det troliga domannamnet. Skil-
jer sig detta alltfor mycket fran firman eller an-
dra kannetecken, genom ”smarta” forkortningar
och liknande, blir detta till ett onodigt irritations-
moment for nitbesokaren. Dessutom tappar man
en forhoppningsvis genomtankt enhetlig framto-
ning av foretagets kdannetecken, och det pa en
sannolikt bra besokt markesbyggarkanal.

En annan detalj att ha i minne ar att ett do-
mannamn i sig ar ett helt avskalat attribut, dir
ordet skrivs med bokstiver, utan kringdetaljer,
vilket gor att man inte direkt kan identifiera vil-
ket omrade det galler. Andra foretag kan ju ha
samma firmadominant som passar bra som do-
mannamn.

NATET AR INTE LAGLOST
Internet ar inte sa underligt utifran juridiska as-
pekter som manga tror, och inte minst trodde ti-

digare. Upphovsratten galler exempelvis det man
skapar pd nitet pd samma vis som den galler det
man skapar pd annat héll. Likasa giller reglerna
for anviandning av varumarken och marknadsfo-
ring for det som publiceras pd Internet. Det enda
som kan skapa lite problem ar att komma 4t den
som bryter mot reglerna, men svenska domstolar
tvekar inte att doma ut forbud med mera for dem
som bryter mot exempelvis marknadsforingslagen
pa sina webbsidor.

Reglerna for domdnnamn har modifierats och
anpassats i allt storre utstrackning till det behov
som finns; ett arbete med att justera reglerna pa-
gar ndr detta skrivs, och de regler som tas upp
har dr de som giller fran och med varen 2003.

En effekt av de forbattrade regelverken ar att
domannamnspiraterna lever i ett omojligt klimat,
och exemplen pa nir piraterna inte ens far igen
satsade pengar dr manga.

SKYDDSFORMER

For domdnnamn finns det endast en skyddsform,
registrering. En registrering ar alltid kopplad till
en toppdoman, endera av landskaraktir sdsom
”.se”, ”.fi” och ”.nu” eller sa av mer Gvergripan-
de karaktir sasom ”.com” och ”.biz”.

Vad som kravs for registrering skiljer sig mel-
lan olika toppdomaner. For en del toppdomaner,
som ”.com” och ”.biz”, stills inga som helst krav
pa att Du kan visa en ritt till namnet Du vill re-
gistrera. [ andra fall, som for ”.se”, kravdes det
fram till varen 2003 att domannamnet var mer el-
ler mindre identiskt med en registrerad rattighet,
sdsom fOretagsnamnet.



ATT REGISTRERA ETT DOMANNAMN

Att registrera ett domdnnamn innebér att man
maste vilja under vilken toppdomin man vill fin-
nas. For ett svenskt foretag kanns onekligen
”.se”, den svenska toppdominen, limpligast. Vill
man dessutom ha en ”.com”- eller ”.biz”-adress
for internationella besokare kan man dven regist-
rera in en sadan. Eftersom det gar utmarkt att
linka vidare behover man ju inte uppratthalla fle-
ra webbsidor bara for man har flera domadnnamn.

Ett exempel pd hur man kan registrera in do-
minnamn ir hur MalacoLeaf har gjort med LA-
KEROL. Ett varumairke accepterades inte for re-
gistrering direkt under ”.se”, men skriver Du in
www.lakerol.com och www.lakerol.nu sa hamnar
Du pa en och samma webbsida for halstablett-
erna.

”Registreringsmyndighet” for toppdoménen
”.se” dar NIC-SE. Men Du kan inte vinda dig di-
rekt till NIC-SE, utan det krivs att Du anlitar ett
auktoriserat ombud. En lista 6ver det stora anta-
let ombud av vitt skilda karaktirer som ar aukto-
riserade finns pd www.nic-se.se, i de flesta fall
med lank till ombudet. I reglerna for NIC-SE:s
verksamhet anges att ansokningar for doman-
namn skall handliaggas snabbt, hogst inom 20 da-
gar. Nar detta skrivs ar handldggningen snabbare
an sa.

Kostnaderna beror en del pa ombuden. Den
formella avgiften till NIC-SE 4r dock lag. Anso-
kan kostar 250 kronor plus moms, och det till-
kommer en arlig drsavgift pd samma belopp.

Maingden nyregistreringar ar stor. Enligt NIC-
SE:s statistik har det under ar 2000 registrerats
19 508 domdnnamn under ”.se”, och under 2001
var antalet registreringar 15 696. Topparet var
1997, da hela 23 283 domidnnamn registrerades.
Vill man f3 ett perspektiv kan man notera att sta-
tistikens forsta dr, 1985, stannade pa 9 nya do-
mannamn. Fem ar senare, alltsd 1990 blev det 91
stycken. Explosionen kom 1995 da 11 974 nya
domannamn registrerades.

Internationellt

For registrering under andra nationella toppdo-
maner hittar man ansvariga for respektive topp-
domain pa webbsidan www.iana.org. Mer over-
gripande information hittar man hos
www.icann.org.

KRAV FOR REGISTRERING

AV DOMANNAMN

Reglerna for respektive toppdoman hittar Du via
de ovan nimnda webbsidorna. Reglerna for var
svenska ”.se”-domin hittar Du pd www.iis.se,
och hir foljer nagra av de svenska huvudreglerna
med en del exempel.

Visionen att ”.se” skall vara den naturliga
toppdomanen for svenska anvandare eller de som
har anknytning till Sverige. Fram till regeldnd-
ringen 2003 var det ocksa ett krav att man hade
en har i landet registrerad namnriattighet. Mot
bakgrund av att en sidan nationell begransning
ar svar att motivera mot ovriga EU-lander sa
slapptes kravet pa registrerad rattighet fullt ut. En
detalj 4r att utlindska sokande maste ha en kon-
taktperson i Sverige.

Vad man kan registrera har dven det blivit i
princip helt fritt. Hir dterkommer emellertid den
synpunkt som har tagits upp i flera avsnitt i den-
na skrift, nimligen att Du redan nir Du namnger
foretaget skall tinka dven pd varumirken och do-
mannamn. Alla dessa kdnnetecken hor ihop och
kan med en genomtankt strategi bli mycket star-
ka, och dessutom stirka varandra.

De som har registrerat domannamn under
” se” har efter regelandringen skil att se 6ver sin
situation igen. Ett av kraven som forsvann var att
en verksamhet endast fick ha ett domannamn un-
der ”.se”, darfor kan man nu komplettera genom
att registrera in andra kinnetecken man anvan-
der, eller mojliga alternativa domannamn.



Fortur for varumérken
Fa har veterligt utnyttjat det, men eftersom det
inte har gétt att registrera varumarken direkt un-
der ”.se” har man fitt registrera varumarken un-
der ”.tm.se”. Den mojligheten finns dock kvar
aven i framtiden, precis som andra sa kallade hu-
vuddomainer som ”.press.se” och ”.parti.se”.
Nar nu registreringarna slapps fria bor de
som har registrerat sitt varumarke under ”.tm.se”
sjalvfallet fundera Gver att registrera in varumar-
ket direkt under ”.se”. Laser Du detta innan de
nya reglerna trader i kraft bor Du dven fundera
pa att utnyttja overgangsreglerna. Enligt dessa
regler ges alla som har sitt varumairke registrerat
under ”.tm.se” fortur till registrering under ”.se”.
Likasd ges de som har en gillande varumarkes-
registrering fortur till registrering direkt under
? se”. Fortur giller 4ven de som finns registrerade
under de andra huvuddomanerna. For att fa for-
tur kravs det aktivitet av markesinnehavaren som
far ansokan om registrering. Domannamnet
”lakerol.nu” kan alltsd i stillet bli ”lakerol.se”.

Grundkrav

Helt fritt 4ar det inte ur alla aspekter. Grundkravet
for registrering dr att namnet innehdller minst tva
tecken.

Man skall dven enligt tidigare uppgifter kun-
na registrera domannamn innehéllande &, 4 och
0. Nar detta skrivs ar denna mojlighet emellertid
inte fastslagen.

Vissa ord dr sparrade av skilda skal och kan
ej registreras. En lista pd dessa ord finns, eller
kommer att finnas, pd www.iis.se.

Vissa geografiska ord kan inte heller registre-
ras, men begransningarna ar klart farre an tidiga-
re.

Med tanke pa att det kan finnas bade identis-
ka foretagsnamn och identiska varumarken i skil-
da branscher blir det i vissa fall en hard kamp om
domédnnamnen. Principen vid lika domdnnamn ar
”forst till kvarn”.

ENSAMRATTENS INNEBORD

Inneborden av en domannamnsregistrering hor
intimt ihop med verksamheten som Du bedriver.
Arbetar Du framst mot en bestimd och avgran-
sad kundkrets kanske webbsidan dr Din huvud-
katalog och huvudsakliga bestillningsvag, vid si-
dan om personliga besok. Sjalvfallet ar da ett bra
domidnnamn en del i markesbyggandet. Det ar pa
Din webbsida som Du styr innehallet utan att be-
hova ta hansyn till tryck- och distributionskost-
nader och Du kan stirka Ditt varumirke, men da
skall ocksd vagen dit — domannamnet — vara en
del av varumairket.

Arbetar Du mot en storre och mer obestimd
kundkrets kan domannamnet ha 4n storre bety-
delse, eftersom denna obestimda krets kan ha
svarare att identifiera andra vagar till Dig, dven
om sokmotorerna kan leda dem ritt.

Sdsom handelsvara har sjalvfallet ett doman-
namn mindre betydelse da det bor folja foretaget,
om det inte ir ett domdnnamn baserat pa ett fri-
stdende varumairke. Precis som med andra kdnne-
tecken bor man ocksa vara forsiktig med att slap-
pa kontrollen 6ver sitt domannamn. Har Du na-
gon aterforsiljare eller annan som vill nyttja Ditt
domédnnamn kan Du alltid lata en underdomin
leda till aterforsiljaren (alltsa ordet till vanster
om Ditt domiannamn nir man skriver namnet),
alternativt lanka pa nagot lampligt sitt fran Din

webbsida.

SE UPP!

Det finns egentligen inte sd mycket att se upp
med i sjalva arbetet med domannamn. Redan nar
Du viljer firma och varumarke skall domin-
namnsaspekten beaktas. Du bor da tinka pa att
domédnnamnet girna skall vara ett naturligt alter-
nativ for den som soker efter foretaget pa nitet.
Speciella forkortningsversioner av firmor eller
varumirken for domannamnet gor det bara
omojligt att hitta webbsidan utan att ga via en
sokmotor.



Eftersom manga toppdomaner har begransa-
de regler eller kontroller for vad som far registre-
ras kan det vara mojligt att ligga beslag pa an-
dras kannetecken. Det ar emellertid inget som re-
kommenderas av flera skal. Ett skal ar att det i
madnga fall dr enkelt for den rattmatiga kdnne-
teckensinnehavaren att fa ta 6ver det domannam-
net utan kostnad.

Funderar Du 6ver olika sitt att snylta pa na-
got mer kant kannetecken, sa illustrerar en dom
om “volvo-tuning.com” varfor sidan tankar bor
laggas at sidan. Domannamnet ledde inte till Vol-
vo, utan till bilverkstaden SCT i Kungélv. Verk-
staden sysslar med att 6ka prestanda pa VOLVO-
bilar och att gora dem sportigare med skilda till-
behor, men verkstaden har inget med foretaget
Volvo att gora. Trots att det gdllde en ”.com”-
adress var det tva svenska foretag inblandade,
och en svensk tingsritt tog sig an tvisten.

SCT hivdade att domdnnamn bara ar en
adress motsvarande gatuadress och inte ett kdn-
netecken. I domen konstaterade tingsratten dock
kort att SCT:s domdnnamn innebar anviandning
av Volvos varumarke. Att SCT informerade beso-
kare pd webbsidan om att man inte hade ndgon
koppling till Volvo, nir vil besokaren var dir,
hjalpte inte alls, utan SCT filldes for varumarkes-
intrdng. Att det gallde en ”.com”-adress spelade
ingen roll, domstolens dom var att domdnnamnet
skulle avregistreras.

Startar Du en ny verksambhet eller byter namn
pa foretaget bor Du registrera domannamnet ti-
digt — innan du lanserar det nya. Det har namli-
gen visat sig finnas vakna pirater som forsoker
lagga beslag pd domannamnet sd snart de ser en
nylansering.

ATT LOSATVISTER

Forutom de vanliga domstolarna finns det ett en-
kelt och forhallandevis billigt skiljeforfarande
som bland annat drivs av FN-organet World In-
tellectual Property Offices (WIPO). Alla toppdo-
maner finns inte med i samarbetet, nir detta

skrivs dr till exempel inte var svenska ”.se”-topp-
domin med, men de stora centrala toppdoma-
nerna ”.com” och ”.net” finns bland de som later
skiljeforfarande avgora ritten till domannamnen.
Forfarandet har kostat domdannamnspiraterna
stora pengar, da de utan ersdttning har fatt limna
over namnen de har registrerat till den rattmatige
agaren.

Fakta kring forfarandena och besluten enligt
skiljeforfarandena publiceras pa respektive orga-
nisations webbsida:
® arbiter.wipo.int
e www.cpradr.org
e www.arbforum.com

Att driva en tvist om ett domdnnamn vidare kos-
tar en faststilld summa. N6jer man sig med en
skiljeman i WIPO:s forfarande blir kostnaden for
ett till fem domiannamn 1 500 dollar (ca 15 000
kronor).

Efter regelandringen for toppdominen ”.se
infors en mojlighet att dven losa tvister kring dess
domidnnamn enligt ett liknande svenskt tvistlos-
ningssystem.

»

SAMMANFATTNING

Webbsidor pa Internet dr idag viktiga verktyg i
mirkesbyggandet, och for en del foretag dven en
forsiljningskanal. Domdnnamn och det som pre-
senteras pa webbsidan skall darfor stimma in i
helheten. Varumarken och firmor maste tas fram
med hinsyn till anvindningen pa nitet.

Registrering av domannamn gors under den,
eller de, toppdomin som anses lampligast, sdisom
den svenska toppdominen ”.se”. For att ansoka
om registrering av domdnnamn mdste Du anlita
ombud, till skillnad mot vad som géller varumar-
ken, patent med flera rittigheter.

”Forst till kvarn” giller, vilket medfor att sd
snart Du har bestimt firma sa bor Du ansoka om
domédnnamn. Skulle Du drabbas av domin-
namnspirater ar problemet relativt lattlost.



5. Know-how

Du har en affarsidé och kanner att Du sitter i en
ravsax. Idén kraver kapital for att kunna sjosat-
tas, kapital som Du inte har. Men samtidigt ar det
hela just en idé, inget annat, och inget i idén ar
mojligt att skydda med patent eller pd annat sitt.
Hur gor du?

Detta avsnitt ar hogst relevant dven for eta-
blerade verksamheter diar medvetenheten om vil-
ka uppgifter som skyddas ar vasentlig, bland an-
nat vad giller kundregister.

I minga skeden under arbetet med att ta en idé
fran just idéstadiet och kommersialisera den, blir
det fraga om att traffa andra manniskor och forkla-
ra Din idé. Det kan bero pa behov av rad kring na-
gon teknisk detalj, en produktionsteknisk detalj,
marknadsbedémning, forfining av affirsplan och
sa vidare. Driver Du ett foretag med anstillda kom-
mer sannolikt ndgra av dessa att involveras. Under
hela uppbyggnadsperioden, och dven i den fortsat-
ta driften av verksamheten, kommer det att bli fra-
ga om att Du maste forklara Dina idéer och detaljer
ur planer och verksamhet for dessa personer. Fra-
gan ar hur Du undviker att idén eller delar av idén
hamnar i ordtta hander.

Nagot allmangiltigt svar ar naturligtvis omoj-
ligt att ge, men ett gott rad finns det anledning att
lyfta fram: Beakta behovet av sekretess och be-
gransa spridningen av information.

En del av de personer Du kontaktar nir idén
skall utvecklas dr konsulter som har sekretess
som en sjalvklarhet i arbetet. Da uppstar kanske
inte ndgot storre problem med hemlighallandet,
men Du bor betona sekretessen dven i kontakten
med dessa och garna om mojligt fa dem att skriva
under ett sekretessavtal.

Ett problem som kan uppstd dr att externa

konsulter inte alltid vill binda sig till ett sekretess-
avtal, om de redan besitter den kunskap som Din
idé omfattar. Denna syn moter Du normalt om
Du vinder Dig till storre foretag; foretagen vill
inte begransa sin egen handlingsfrihet. Vinder Du
Dig exempelvis till Volvo med en idé forklarar de
att innan Du avslojar ndgot sd bér Du om mojligt
sOka patent pad idén. Om Du inte gor det, forbe-
héller sig Volvo ritten att sjalva avgora om de vill
ersiatta Dig om de tycker att Din idé 4r anvind-
bar, eller anvinda idén dnd3. Om Din idé da om-
fattar ndgot icke patenterbart har Du problem.

Lika svart kan det vara nir bekanta eller be-
kantas bekanta skall assistera med sina kunska-
per. Att friga nidgon om goda rad, och samtidigt
komma viftande med ett sekretessavtal, kan vara
nog sa svart.

Behover alla Dina anstéllda ta del av central
information kring alla produkter och tjanster
samt kundstocken? Siljare behover ha en djup
kunskap om produkterna och tjansterna, men
innebir det att de méste veta allt? Framtidsplaner
over marknadsbearbetning kan vara bra att spri-
da bland bade delagare och anstillda, men gar
inte dven sadan information att begriansa? Nagra
av de fall kring foretagshemligheter som har natt
domstolarna giller kund- och siljregister som har
tagits fran foretaget av anstillda i samband med
att deras anstillning har upphort.

Modernt ledarskap géar ut pa att skapa en vi-
kinsla, en laganda, bland personalen. Man vill fa
alla att arbeta mot samma mal och kidnna att de
gor det tillsammans, dven om personligheter och
individualister tas tillvara. En betydelsefull bygg-
sten for att nd denna vi-kdnsla ar att informera de
anstallda i relativt stor utstrackning, eftersom



detta skapar en kinsla av delaktighet. Att da tala
om att hemlighdlla information for de anstillda
klingar illa. Men behovet av sekretess finns ofta
och bor beaktas.

Man kan uppfylla sekretessbehovet pa ett
”snyggt” sitt och uppfylla informationsbehovet i
Ovrigt i sddan utstrackning att de anstillda accep-
terar ett visst hemlighédllande, om de 6ver huvud
taget reagerar for att de inte far all information.

SKYDDSFORMER

Skyddet ar begransat for de hemligheter som inte
uppfyller kraven for skydd av ndgon slags ensam-
ratt. Att halla hemligheten just hemlig ar ett satt
att skydda den, och dessutom centralt for att
kunna nyttja lagen om skydd for foretagshemlig-
heter.

Man kan se tva huvudlinjer i det skydd lagen
erbjuder — skydd mot foretagsspioneri och skydd
mot att andra sprider eller utnyttjar ens hemlighe-
ter. Spioneri raknas som ett brott som kan ge
fangelse i 2—6 dr, medan spridande och utnyttjan-
de ”bara” kan leda till skadestand.

Avtalsmojligheten, med sekretessavtal och
regleringar i anstdllningsavtal bor ocksa nimnas
som ett skyddsalternativ.

Under vissa forutsdttningar kan straffregler
kring exempelvis bedrageri, stold och olovligt for-
fogande bli aktuella, men det ar nagot som inte
berors vidare har.

ATT ANSOKA OM HEMLIGHETSSKYDD

Det ar inte mojligt att skaffa ndgot registrerings-
skydd for hemligheter. Precis som for upphovs-
rattsligt skydd aktualiseras fragan forst nar ndgon
ifragasatter skyddet. Det giller da som rattighets-
havare att kunna visa att man har ensamritt och
att kraven for skydd ar uppfyllda.

KRAV FOR SKYDD SOM FORETAGS-
HEMLIGHET

En grundforutsattning for att kunna dberopa la-
gen om foretagshemligheter ar att Du har lyckats

hélla informationen hemlig. Men vad “hemlig”
betyder ar inte helt enkelt.

Utgdngspunkten ar att informationen har fatt
begransad spridning och att de som har tagit del
av den har haft med saken att gora, till exempel
anstillda och externa konsulter som har anlitats
for att arbeta med ndgot hemligt. Har de inte
skrivit under nagot sekretessavtal maste de ha fatt
besked om att informationen var hemlig eller sa
maste det ha varit uppenbart av situationen.

Att Du har anvint den i flera forhandlingar
spelar ingen roll sa lange de Du har forhandlat
med har accepterat forutsattningen att informa-
tionen ar hemlig. Det som kan bli problem utan
ett sekretessavtal ar bevisningen.

Avgransningen av vad som ar hemligt gors i
lagen pa foljande sitt:

® Det ar spioneri om man ”olovligen bereder
sig tillgang till en foretagshemlighet”.

® Det ar friga om spridande eller utnyttjande
av information som personen ”i fortroende
har fatt del av i samband med en affirsforbin-
delse” eller om det ror anstillda och ”han in-
sag eller borde ha insett att han inte fick av-
sléja” hemligheten.

Ett annat grundkrav for att lagen om skydd av
foretagshemligheter skall aktualiseras, oavsett om
det giller spioneri eller spridande och utnyttjan-
de, dr att ett rojande av informationen ”ar dgnat
att medfora skada for honom i konkurrenshinse-
ende”.

Kan den hemliga informationen inte medféra
skada nar den kommer i konkurrenters eller bli-
vande konkurrenters hander, ar det ingen skydds-
bar foretags- eller affarshemlighet.

Det har ingen betydelse vilken niva” infor-
mationen har. Det 4r inte bara hemligheter som
Coca-Colas hundradriga recept som skyddas,
utan allt som inte ar offentliga uppgifter eller giv-
na slutsatser kan skyddas.

Ett exempel var nar ett kundregister 6ver be-



fintliga och potentiella annonsorer for tidningen
Vi i Villa ansdgs vara en foretagshemlighet, trots
att det mesta i registret gick att lista ut genom att
helt enkelt ga igenom annonserna i tidningen. Ge-
nom att registret inneholl en del kiarnfakta, sdsom
kontaktpersoner och hur de naddes, fanns det
dock skal att bedoma registret som en foretags-
hemlighet.

Vilken form det hemliga har ar irrelevant; det
kan vara muntliga hemligheter eller kunskap,
skriftliga uppgifter, modeller, berakningar med
mera.

Det kan vara virt att notera att en person
som i sitt arbete har tillgdng till den aktuella in-
formationen aldrig kan bega foretagsspioneri. Det
uppmirksammades en del i media nir en anstalld
som arbetade med att uppdatera arbetsgivarens
kundregister tog hem registret i samband med att
han fick sluta sin anstillning. Eftersom den an-
stallde hade tillgang till registret i sin anstallning
kunde han enligt domstolen omdjligen olovligen
ha berett sig tillgang till informationen, alltsa be-
gatt foretagsspioneri. Skulle han daremot ha ut-
nyttjat registret eller spridit det vidare, hade han
kunnat bli skadestidndsskyldig.

ENSAMRATTENS INNEBORD

Naégon egentlig ensamritt ar det inte tal om.
Skyddets innebord dr emellertid hogst reell, trots
att det har varit ovanligt med tvister kring fore-
tagshemligheter i svenska domstolar. Om bristen
pa tvister beror pa att vi helt enkelt har synnerli-
gen arliga foretagare i det har landet, eller om
skyddet dr okant, far vara osagt. Naturligtvis kan
det som i alla andra tvistesammanhang vara fraga
om hur stark bevisning man har. Ar bevisningen
svag lockar kanske inte domstolsvigen.

Har foljer nagra exempel pa att lagen funge-
rar och ger ett skydd.

J. Hedvall arbetade pa Sveriges Lararforbund
innan han slutade och startade en konsultfirma.
En idé han arbetade med i sitt foretag var hur
man skulle kunna nyttja datorer pa ett mer kon-

struktivt sitt i skolorna, i stillet for att bara ha
datorlektioner diar ungdomarna skulle lara sig
hur datorerna fungerar. Datorerna skulle med
Hedvalls idé bli ett pedagogiskt hjalpmedel.

Han presenterade idén for Lararforbundet
som tyckte att den verkade intressant. Intresset
bland datorleverantorerna var emellertid ljumt,
till dess att Apple kontaktades. Hedvall, Lararfor-
bundet och Apple hade flera moten, dar Hedvall
presenterade sin idé som var utbyggd till en mer
eller mindre komplett affarsplan. Under arbetet
bidrog inte minst Lararforbundet med en del tips
och idéer.

Trots den lovande starten hoppade Lararfor-
bundet och Apple av forhandlingarna, men forva-
nad kunde Hedvall senare se hur Lararforbundet
och Apple tog upp konceptet, utvecklade det vi-
dare och satte igang det, utan Hedvalls medver-
kan.

Hedvall stimde de tvd aktorerna och kravde
mangmiljonbelopp i skadestand. Han hiavdade att
de tva hade tagit hans affirsplan, vilken var hans
foretagshemlighet. Det hela slutade med att Apple
klarade sig undan men Lararforbundet fick betala
miljonskadestand for brott mot lagen om skydd for
foretagshemligheter. Att Lararforbundet hade
hjalpt till med vissa detaljer i Hedvalls plan spelade
ingen roll. Att Hedvalls plan var hemlig var, enligt
Hogsta domstolen, uppenbart trots att inget sekre-
tessavtal eller liknande hade skrivits under.

Aven om Hedvall i detta fall klarade sig utan
att skriva sekretessavtal infor forhandlingarna
med sina potentiella framtida affarspartners, re-
kommenderas det starkt.

Ett annat exempel pd att lagen fungerar var
nar flera annonssiljare pa tidningen Vi i Villa tog
med sig sina respektive delar av registret 6ver an-
nonskopare, nir de hade planer pa att sluta pa
tidningen. Registret utnyttjade de sedan for for-
sdljningen av annonser i den nystartade konkur-
rerande tidningen VillaAktuellt. Den drivande sil-
jaren bakom utnyttjandet av registret drabbades
personligen av ett miljonskadestand.



Ett tredje exempel gillde fragan om hur hand-
lingar som skickas med en anbudsforfragan till
flera potentiella konkurrerande anbudsgivare
skall uppfattas. I samband med en anbudsforfra-
gan fran hamnen i Bristol gallande kop av en lots-
bat, skickades s kallade tender drawings, alltsa
enklare ritningar, ut till potentiella varv. Docksta-
varvet tog hem ordern pd lotsbaten, och senare
kopte Docksta de ritningar som lag till grund for
forfragan. Nar svenska myndigheter ville kopa
lotsbatar med samma egenskaper som den brittis-
ka lamnade bade Docksta och Boghammar Marin
anbud. Ordern gick till Boghammar, men Dock-
sta reagerade ndr det visade sig att Boghammars
batar byggde pa den forsta ritning de hade fatt
fran Bristol.

Domstolarna ansag att Bristols hamn hade
varit lite vaga nar de i anbudsforfragan begarde
att de ritningar som bifogades skulle skickas till-
baka. Men enligt de uppgifter som kom fram ar
ritningar som skickas med anbudsforfragningar
till varvs- och konstruktionsforetag regelmassigt
hemliga och behandlas sdsom hemliga. Darmed
uppfylldes kravet pa hemlighallande, och Bog-
hammars nyttjande av ritningarna var ett brott
mot Dockstas foretagshemligheter. Skadestandet
blev 450 000 kronor, och de rittegdngskostnader
som Boghammar fick betala nddde nistan en mil-
jon kronor.

SE UPP!

Man brukar siga att dagens teknik underldttar
for kopiatorer och snyltare; bade sjilva kopie-
ringsmojligheterna och produktionsméjligheterna
ger bra kopior eller snyltningar. Men dagens tek-
nik har aven en annan effekt, namligen att kopie-
ring och spridning av information ar synnerligen
enkel. Att bifoga en fil med ritningar, bilder eller
planer med ett e-postmeddelande innebar som be-
kant att filen enkelt ocksi kan skickas vidare, och
om inte annat finns pd den mottagande datorn.
Det sager sig sjdlvt att denna fil litt kan komma

pa villovdgar. Om mottagaren har slarvat med
uppdateringen av virusskyddet kan dessutom ett
virus skicka ivag filen till vem som helst i motta-
garens e-postadressbok.

En uppenbar fara for affirs- och foretagshem-
ligheter ar att missnojda anstillda som har till-
gang till informationen sprider den till konkur-
renter, eller sjilva blir konkurrenter.

Precis som for alla ensamritter som behand-
las i denna skrift, kan det vara hogst lampligt att
personer som drar igdng en verksamhet redan pa
ett tidigt stadium klarar ut dgandeforhillandena
till de ensamratter och foretagshemligheter som
nyttjas i verksamheten och vad som skall handa
om man avbryter samarbetet. Ett sddant avtal
skall dven vara formulerat sa att det inbegriper
framtida ensamratter och hemligheter som tas
fram under tiden verksamheten bedrivs.

SAMMANFATTNING

Det finns manga detaljer och mingder av infor-
mation i en normal verksamhet som man inte vill
att ens konkurrenter skall fa ta del av: tekniska
och produktionstekniska detaljer, marknadspla-
ner, kundregister, idéer som ar kvar pa idéstadiet
med mera. Allt 4r uppgifter som i konkurrenters,
eller blivande konkurrenters, hinder kan leda till
stor skada. Anda ir det svirt att gora gillande att
det finns nagot skydd for dessa uppgifter.

Alternativet dr det skydd som erbjuds genom
lagen om skydd for foretagshemligheter. Skyddet
galler alla former av information sa linge den
hélls hemlig av innehavaren och sa linge dess
spridning skulle vara skadlig ur konkurrenshin-
seende.

Aven om informationen maste ha hallits hem-
lig kan den ha spridits till anstidllda som arbetar
med informationen och med de externa kontakter
som skall radfrigas eller forhandlas med. Se alltid
till att betona att informationen 4r hemlig. F4 om
mojligt den Du kontaktar att skriva under ett se-
kretessavtal, ndgot manga undviker.



6. Designskydd

En kdnneteckensform som ar narbesliktad till
varumdrken dr design, och da framst produkt-/in-
dustridesign. Talar man om design leds tankarna
ofta in pa estetiska och konstnirliga aspekter,
men design dr ocksa kopplat till ergonomi och
har ofta tydliga funktionsinslag. Allt 4r viktiga
bestandsdelar for en lyckad produkt med en bra
forpackning.

Myllret ar odandligt; av varje slags vara man
tar fran hyllan finns det tre—fyra alternativa varu-
marken — ”...Och dir borta finns ju den dir nya
som jag borde prova...” Ur detta myller ar det tva
detaljer som kan lyfta fram en vara: ett starkt sar-
skiljande och associationsmassigt innehdllsrikt
varumirke eller en stark design. Med stark design
avses dd en sarpraglad produkt- och/eller for-
packningsdesign.

Behovet av design blir allt mer uppmarksam-
mat som en viktig konkurrensfaktor. Oavsett hur
bra Din produkt ar kan den bli svarsild om inte
forpackningen ar siljande i sig.

TEKNISKA KRAV SKAPAR RAMAR
Om vi forst ser narmare pa forpackningar — vilka
aspekter finns det pd bra forpackningsdesign? En
forpackning skall klara en mangd krav. Rent tek-
niskt miste den vara moijlig att fylla med varan,
ofta i automatiserad hantering. Den maste vara
stapelbar i sig sjalv eller med stod, for lagring och
transport, och kanske utrymmeseffektivt gora det
mojligt att fylla storre emballage med flera enhe-
ter. Den enskilda forpackningen maste fa plats
och passa in pd en hylla eller motsvarande pa for-
saljningsstallet, och samtidigt maste den vara
hanterbar for personalen.

Naturligtvis mdste man i uppfyllandet av kra-

ven dven uppfylla skilda miljokrav, inte bara vad
galler sjdlva forpackningsmaterialet — ett material
som for 6vrigt maste viljas utifrdn den form man
viljer pa forpackningen. Andra krav ar att varan
skall ”ma bra” i forpackningen, den skall halla en
viss tid, klara lagerhéllning vilket kan betyda kyla
eller varme och den skall klara o6m hantering i
viss man utan att varan skadas.

Forpackningen bor kanske kunna aterforslu-
tas om varan nyttjas en del i taget. Forpackningen
maste sjalvklart ocksd vara anvandarvanlig nar
det giller att lagra den samt 6ppna eller halla i
den, med eller utan maskinell hjalp.

Man kan sikert stilla fler tekniska krav pa
forpackningen, och mot bakgrund av alla de tek-
niska krav som stills skall man dessutom arbeta
fram en forpackning som har hogt viarde som
blickfing och en kanneteckenseffekt som kan hal-
la over tiden. Utformningen, form och firg, skall
anpassas till det varumirke som skall sitta pa for-
packningen och arbeta gemensamt med market i
associationsskapandet. Ar en fyrkantig forpack-
ning ritt niar man siljer bollar? Ar rosa firg ritt
ndr malgruppen ar timmerman?

Det dr ocksa viktigt att tinka pa om varan
skall synas, och i sddana fall hur? Ta exempelvis
cykelhjalmar. Varumairke och forpackning bor ge
associationer som litt, stromlinjeformad, luftig,
“haftig” och samtidigt siker. Men i butiken hittar
man hjalmarna i fyrkantiga lador som uppenbar-
ligen ar utformade av tekniska skal. Det finns
emellertid tillverkare som loser det genom att
skara i den fyrkantiga forpackningen for att sjal-
va varan, hjilmen, skall synas mer och vara en
del av associationsskapandet, samt for att ta bort
lite av kantigheten.



Utover de tekniska aspekterna maste forpack-
ningen associationsmassigt passa in i foretagets
ovriga sortiment och i foretagets/huvudvarumar-
kets markesinnehall.

Det mesta i detta resonemang gar att overfora
pa sjilva produktdesignen, med alla aspekter som
tillkommer nar man ser och anvander sjilva pro-
dukten. Ingen forpackning kan radda en svag
produktdesign. Samtidigt maste Du sjdlvfallet be-
akta att forpackningens och varans design maste
samverka i associationsbyggandet.

DET KUNDERNA HAR MEST

KONTAKT MED

Produktdesignen och industridesign har haft ett
uppsving sedan de sista dren under 1990-talet.
Urvalet for kunderna ar stort inom de flesta om-
radena och kraven blir desto storre. Det racker
inte med funktion, utan det kravs ocksa att pro-
duktens yttre passar in i den milj6 dir den an-
viands. Produktens yttre skall spegla saval pro-
duktens prestanda och kvalitet som varumarket
och mirkets associationer. En klassiker pa omra-
det dr Bang & Olufsen dar varumirket, produkt-
design och reklam samverkar pd ett utomordent-
ligt satt.

For den som bygger upp eller starker ett varu-
markes associationskraft maste sjalvklart det som
kunderna kommer i kontakt med mest — produk-
ten — vara en perfekt kanal for att formedla och
forstarka associationer.

Som i alla sammanhang niar man vill att nagot
man gor skall mirkas, sd maste i det har fallet de-
signen skilja sig frdn mangden. Den bor vara sar-
praglad.

SKYDDSFORMER

Det skydd som erbjuds design ar registrering i
femarsperioder. Efter fem ar méste alltsa registre-
ring fornyas genom att Du betalar en avgift. Un-
der manga ar har den maximala skyddstiden varit
femton ar, men genom en lagandring i juli 2002

har skyddstiden okat till maximalt tjugofem ar,
alltsa fyra fornyelsetillfallen.

S4 snart registreringsmyndigheten for EG-va-
rumdrket ar operativ pA monstersidan, kan man
ansoka om registrering som EG-design. Innebor-
den ar att man kan registrera design i alla femton
EU-liander genom en enda ansokan.

Internationell registrering via det sa kallade
Haagsystemet dr ocksa en 16sning, som lir bli ak-
tuell dven for svenska designers. Systemet har
funnits under stora delar av 1900-talet, men hit-
tills utan svensk medverkan. Nar detta skrivs fo-
reslas emellertid att Sverige skall gd med i syste-
met. Det hela ar ett ansokningsforfarande dar
World Intellectual Property Organization (WIPO)
granskar formella krav, och om dessa ar uppfyll-
da registreras designen. Ordet registrering ar
emellertid ndgot vilseledande, eftersom det daref-
ter ar upp till varje land att avgora om designen
klarar de krav som stills i respektive land.

Sedan den 6 mars 2002 giller dessutom EG-
reglerna om skydd for oregistrerad design under
tre ar fran publicering. Det finns dirmed anled-
ning att dokumentera nir Du for forsta gangen
offentliggor” en design, ett monster, for att vid
behov kunna gora gillande ett skydd dven for na-
got Du inte har registrerat.

Moijligheten dr framst avsedd att kunna fung-
era inom modebranscher, till exempel for klader
och mobiltelefoner, dir den stindiga anpassning-
en till modet medfor en kort livslangd for design
och monster.

Det finns ytterligare alternativ for design-
skydd. Upphovsrittens brukskonstskydd kan
mycket val aktualiseras for produktdesign. Det
kravs dock att designen ar sarpriaglad och har en
originalitet som anses skyddsvard. Brukskonst-
skyddet uppkommer automatiskt, liksom all upp-
hovsratt. Det kravs mer sarpragel hos bruks-
konstféremal dan annan “konst” for skydd, men
var gransen gar ar svart att sdga — en osdkerhet
som illustrerar fordelarna med att registrera de-
signen.



Det ar mojligt att fa ett kvalificerat utlitande
om huruvida en design uppfyller kraven for
skydd genom att man viander sig till Svensk
Forms Opinionsnamnd. Namnden har bland an-
nat ansett att den klassiska grunddesignen pa
ficklampor fran Mag uppfyller kraven.

Av kapitlet om varumirken framgér att Du
aven kan registrera tredimensionella kiannetecken
som varumirken. For en sddan registrering krivs
att designen har en kidnneteckensfunktion, och
kraven ar relativt hdrda. (Se mer i kapitel 3, Varu-
mairken.)

Slutligen finns dven ett skyddsalternativ som
inte kraver registrering. Med stod av marknadsfo-
ringslagen kan man namligen stoppa vilseledande
efterbildningar. Det handlar d& inte om en ensam-
rdtt utan om huruvida ens design ar sarpriaglad
och kidnd pa marknaden och huruvida den design
man vill stoppa kan innebiara att kunderna vilse-
leds.

Ett exempel pa nar kraven for bade upphovs-
rattsskydd och skydd enligt marknadsforingsreg-
lerna har ansetts uppfyllda giller den vilkinda
rorljusstaken ELFLUGAN. Opinionsnamnden an-
sag att den uppfyllde kraven for brukskonst-
skydd, och Marknadsdomstolen ansag att den var
tillrackligt sarpraglad och kiand for att flera snylt-
ningsversioner av rorlampor skulle forbjudas, en-
ligt skyddet mot vilseledande efterbildningar.

I detta kapitel anviands begreppet design ge-
nomgdende, trots att man inom juridiken kring
design talar om monster och monsterlagen. I EG-
designskyddssammanhang anvinds begreppen
form, formgivning och formskydd i svenska over-
sdttningar.

ATT REGISTRERA DESIGN

Ansokan om att registrera design lamnas in till
Patentverket. Handlidggningen av dessa ansok-
ningar sker i Soderhamn. Ansokningsblankett,
med behovliga bilagor som 6verldtelsehandling
med mera, kan rekvireras fran Patentverket eller
laddas ner fran www.prv.se.

Notera att om den som anséker om skydd
inte ar densamme som den som har skapat desig-
nen sa maste en Overlatelsehandling skickas med.
Detta blir aktuellt &ven om Du driver ett enmans-
aktiebolag och det ar foretaget som skall inneha
designen som Du har skapat.

Du maste dven ange for vilken produkt desig-
nen skall registreras.

Internationell registrering

Kraven for att f3 EG-designregistrering motsvarar
sedan juli 2002 de krav som giller for en svensk
registrering. En EG-registrering galler fullt ut i
Sverige.

Det finns tva vagar att ansoka om EG-design-
registrering: i bada fallen skall OHIM:s blankett
anvindas. Blanketten finns tillgianglig via Inter-
net: >www.prv.se” och “oami.eu.int” (ej www).

Bruksmonster
Flera lander har aven nationella regler for regist-
rering av sd kallade bruksmonster. Skyddet kan
kategoriseras som ett mellanting mellan patent
och designskydd. Det kallas ibland ”litet patent™
och har som framsta fordel att det ofta gar rela-
tivt snabbt att f4 bruksmonstret registrerat.
Eftersom denna skyddsmojlighet inte finns i
Sverige berors inte denna skyddsform mer i denna
skrift, men har Du en l6sning som har svart att
klara kraven for patenterbarhet kanske bruks-
monster kan vara ett alternativ. En patentbyra
kan lotsa Dig fram till l6sningar i de lander dar
det 4r moijligt.

KRAV FOR REGISTRERING
Det som kan registreras ar ”en produkts eller en
produktdels utseende som beror av detaljer som
finns pa sjalva produkten eller i produktens orna-
ment och som sarskilt kan vara linjer, konturer,
farger, form. ytstruktur och/eller material”.

Nar det preciseras vad som kan vara en pro-
dukt noteras dven typsnitt och grafiska symboler,



utover det sjalvklara som foremal, forpackningar
och s vidare. Aven delar av en helhet som i sig
uppfyller kraven kan registreras. Virt att notera
ar att bade tredimensionella och endimensionella
utseenden kan registreras.

Nyhet

For att fa registrera design maste den vara ny.
Nyheten bedoms utifran den kunskap som fack-
folket inom den aktuella branschen i EU kan ha.
Detta ar en klar lindring jamfoért med de tidigare
reglerna. Nu tas ingen hansyn till befintlig design
som exempelvis har publicerats i ndgon liten lo-
kaltidning nadgonstans i varlden och som inte rim-
ligtvis kunnat bli kdnd for fackfolket i EU.

Under utvecklingen av designen kravs hemlig-
hallande i viss utstrackning. Skapas den exempel-
vis i lokaler dit allmanheten har fritt tilltrade
uppfylls inte nyhetskravet.

Till skillnad mot tidigare finns det i dag en
“grace period”. Man kan vinta ett helt &r med
ansokan efter att monstret har visats utan att ny-
hetskravet stors. Det ar alltsd bli mojligt att forst
testa produkten. Men man bor beakta att en del
lander fortfarande har kvar det strangare nyhets-
kravet. Om man anvinder sin ”grace period” hir,
kan det bli omojligt att registrera designen pa an-

dra hall.

Sarpréagel

Enligt de gamla reglerna skulle designen vasentli-
gen skilja sig fran tidigare design for att vara re-
gistrerbar. I dag ar kravet lagre, eftersom desig-
nen “bara” skall ha sarpragel. Hur detta bedoms
beror pa vilken bransch designen hor till. Ut-
gangspunkten for bedomningen ar att fackfolk
maste uppfatta att helhetsintrycket av designen
skiljer sig fran helhetsintrycket av befintlig de-
sign.

Att tinka pa, sdsom for alla ensamritter, ar
att ju mer speciell ens prestation dr, och ju hogre
sarpragel en design har, desto storre och vidare
skydd ges designen.

Ett exempel, om 4n avgjort enligt de gamla
reglerna, pa att dven sma detaljer kan paverka
helhetsintrycket var nar Imperial Tobacco till slut
lyckades fa registrera utformningen av en ciga-
rettask. Exemplet visar ocksd att bedomningen dr
branschspecifik och att det pa designtita omra-
den kan riacka med sméadetaljer for att fa skydd —
speciellt om mycket av utformningen dr given pa
forhand, som for ett cigarettpaket. Samtidigt ar
det l4tt inse vilket smalt skydd

-\. som ges denna askutformning.
& A I praktiken kommer registre-
ws ringen bara att skydda mot
} J identiska kopior.
| ﬁ.f Ett annat exempel pa de-
fl P sign som dessutom ligger syn-
L I, nerligen nira varumarkesskyd-
— det, och som illustrerar att

monsterskydd inte bara giller tredimensionella
foremal utan dven endimensionell dekor, var nir
Cloettas C-logotyp godkandes for registrering en-
ligt de nya designreglerna. Det storsta hindret var
for ovrigt C:et i Cloettas egen logotyp.

Crettz L

ENSAMRATTENS INNEBORD

Det skydd som erbjuds design blir av naturliga
skal i manga avseenden kopplat till en viss pro-
dukt, och dirmed minskar mojligheten att kom-
mersialisera ensamratten som sadan. Vill man ut-
nyttja rattigheten blir det alltsd i ett paket tillsam-
mans med produkten. Om Du som fristdende har
tagit fram till exempel en sarpraglad flaska skulle
det sjalvfallet vara mojligt att endera silja eller li-
censiera ut designen till ett bryggeri eller andra



som skulle kunna vara intresserade av flaskans
form.

Ser man pd det skydd som ensamritten ger sd
ar skyddsomfanget relativt smalt. De utformning-
ar som jamfors skall ge snarlika intryck vid en
helhetsbedomning, dd med hansyn taget till
monstertitheten inom det aktuella omradet. Men
handlar det om direkta kopior racker en designre-
gistrering bra. Volvo Personvagnar slog till mot
en av de riktigt stora tillverkarna av reservdelar
till VOLVO-bilar och SAAB-bilar. Med stod i sina
monsterregistreringar for delar till vissa VOLVO-
bilar, sdsom V70 och 850, lyckades Volvo stoppa
forsiljningen av diverse karossdelar och lyktor
fran reservdelstillverkaren. Tillverkaren tog inte
ens strid kring designfragorna.

SE UPP!

Sedan lagandringen i juli 2002 har Patentverket
upphort med granskningen av huruvida det finns
alltfor lika befintlig design eller om designen
innebdr varumarkesintrang. Det ar alltsd upp till
var och en som vill stoppa kopior eller snyltning-
ar att bevaka och agera. Ett sitt att bevaka pa
egen hand ar att ladda ner registreringstidningen
fran www.prv.se.

Vid EG-designregistreringarna blir bevakning-
en lite svdrare, eftersom dessa registreringar galler
fullt ut hir i landet och sannolikt blir ganska
manga till antalet.

Vad Du kan tinka pd nar det galler licensie-
ring dr att Du i Ditt designsprak normalt arbetar
utifran vissa grundliggande manér. Det ar inte
mojligt att skydda just manéret, men om Du tar
uppdrag fran flera hall finns det anledning att
uppmarksamma detta, si att inte Ditt manér far
sadant inflytande att flera kunder far alltfor lika
utformade produkter. Det handlar di inte bara
om juridiska aspekter dd skyddet for design trots
allt dr en aning sndvt, utan dven om kommersiella
och avtalsmassiga aspekter.

Vad har Du atagit Dig att prestera enligt li-

cens- eller kopeavtalet? Giller licensgivningen en
kombinerad produkt- och designlosning bor Du
fraga Dig vad som hiander med eventuella forbatt-
ringar bade vad giller tekniska detaljer pa pro-
dukten och designdetaljer, samt nya tillimpnings-
omraden for designen och den tekniska l6sningen
som produkten innebar. Du bor ocksa overviga i
vilken utstrackning licenstagaren har ratt att mo-
difiera designen. Svaren pd dessa fragor bor regle-
ras dtminstone i nigon mdn i licensavtalet.

Tar Du fram en design med inspiration fran
andras design, kan det finnas anledning att kon-
trollera med Patentverket vad som finns registre-
rat. Det dr ju inte alls sdkert att det bara dr den
design som finns pd marknaden som ar registre-
rad, utan det kan mycket val finnas en variant-
registrering.

SAMMANFATTNING

Produkt- och forpackningsdesign ar med dagens
stora mangd likvardiga varor lika centralt som
varumirken. Design skall emellertid bade vara
praktiskt fungerande ur en mangd aspekter och
ha en kidnneteckenseffekt. De olika formerna av
en- och tredimensionella kiannetecken skall sam-
verka i associationsbyggandet.

Design gér att skydda pa en mangd sitt: auto-
matiskt genom upphovsritten och marknadsrat-
ten, genom designregistrering dar Du kan fa
skydd nationellt eller internationellt, eller genom
registrering av designen som varumarke.

Vad som kravs for skydd ar generellt att de-
signen skall vara ny och sarpriaglad med hansyn
till vad som finns tidigare i branschen. Som i alla
dessa sammanhang giller principen att ju lingre
ifran tidigare prestationer och ju mindre koppling
till varutypen, desto enklare ar det att fa skydd
och desto bredare blir skyddet.

Vid licensiering ar det viktigt att i forvag kla-
ra ut i vilken man designen far modifieras och
vem som dger ratten till modifieringar och nya
versioner.



/. Patent

Ett befogat sitt att illustrera patentsystemet ar att
det ar en kalla till kunskap. Grundtanken bakom
att myndigheterna ger uppfinnare ett 20-arigt
monopol (for likemedel kan det under vissa for-
utsattningar bli upp till 25 ar) dr att uppfinnarna
skall fa igen nagot for att de publicerar sina fram-
steg. Genom publiceringen skall man slippa im-
produktiva hemlighallanden som medfor att alla
som ger sig i kast med ett nytt problem far borja
om fran borjan, i stdllet for att starta fran den
niva dit forskningen har natt. Har man grundtan-
ken bakom systemet klar for sig kan det vara
enklare att forstd beslut och tankegdngar hos
myndigheter.

Det blir allt enklare att utnyttja denna grund-
liggande princip om att gora tekniska landvin-
ningar offentliga, ndgot som alldeles for fa lar
gora. Pa Patentverkets webbsida www.prv.se finns
i dag mangder med information, bland annat
Svensk Patenttidning, dir Du atminstone over-
siktligt kan folja vad som hander. Denna informa-
tion bor Du sjdlvklart ta del av innan Du lamnar
in en patentansokan for att undvika onodigt ar-
bete och kostnader om Din uppfinning inte visar
sig representera ett sidant nytinkande som Du
tror.

Mainga drar 6ronen it sig nir man borjar tala
om patent. Man anser att det ar svart att soka,
att det kostar mycket att f& och uppratthalla ett
patent och att det 4r ekonomiskt omojligt att for-
svara patentet. Men samtidigt kan ett patent vara
huvudkallan till inkomster. De flesta storforetag
som kontaktas av uppfinnare med briljanta idéer
torde anvinda principen att varna uppfinnaren,
pa sa vis att uppfinnaren uppmanas att limna in

en patentansokan innan uppfinnaren presenterar
idén for foretaget. Om ingen patentansokan lam-
nas in i forvag kan foretaget namligen ta sig frihe-
ten att bestimma om man 6ver huvud taget vill
betala négot till uppfinnaren, och i sa fall hur
mycket, for att utnyttja uppfinningen.

Virt att notera dr att om man har en verkli-
gen fungerande 16sning som inte har blivit fore-
gripen av nidgon annan, sa kan man ofta fa en re-
sursstark licenstagare att stilla upp med ekono-
miskt stod for att forsvara patentet. En som har
lyckats med detta ar Hakan Lans som fick myck-
et stod, okant hur mycket, av en licenstagare i sin
kamp om datorgrafiken. Licenstagaren skall helt
enkelt tro s mycket pa patentet och pa det kom-
mersiella utfallet att kostnaden for en tvist inte
paverkar helhetsbilden for licenstagaren.

Har Du fatt Din idé under anstillning eller pa
annat sitt i samband med anstillning kan det
vara bra att l6sa eventuella rattighetsfragor med
arbetsgivaren. Huvuddragen ar att arbetsgivaren
kan stilla olika typer av krav beroende pa kopp-
lingen mellan uppfinningen och arbetsuppgifter-
na. Om Din anstillning omfattar forskning och
utveckling inom det aktuella omradet dr Dina
mojligheter smd, men Du kan alltid krava ersatt-
ning. Ju mindre koppling uppfinningen har till
anstallningen, desto starkare ar uppfinnarens po-
sition. Fackforbunden skall kunna assistera Dig i
dessa fragor.

Patent eller en patentansokan ar ocksa en
dorroppnare gentemot de som forfogar over
riskkapital. Utover det privata riskkapitalet finns
andra stodformer i skilda skeden som dven kan
stotta redan nar det ar dags att soka patent, till



exempel NUTEK:s saddfinansiering. Utover
NUTEK och de skilda stodformer som de till-
handahiller (se www.nutek.se) finns ALMI,

som bland annat har ett nyforetagarlan (se
www.almi.se) samt Stiftelsen Innovationscentrum
(se www.innovationscentrum.se). Dessa tre har
aven gemensamma losningar, och inte minst pa
ALMI:s webbsida kan Du hitta ett antal andra
stillen att vianda dig till.

SKYDDSFORMER

Det finns endast ett sitt att skydda en uppfinning
som Du vill kunna anvinda 6ppet — patent. En
annan sak, och nagot Du inte skall blanda ihop
med skydd, ar att Du offentliggor Din uppfinning
for att pa sd vis hindra andra fran att soka patent
pa samma sak, enligt principen: ”Féar inte jag, sd
far ingen annan.”

Skyddstiden dr 20 ar fran ansokningsdagen.
Skulle det kravas fem ars kamp for Dig att fa ige-
nom ansokan dterstar alltsd femton ars monopol
for Dig eller den som skall exploatera uppfinning-
en. Om Du inte riskerar att gora intrang i ndgon
annans patent sa kan sjalvklart exploateringen in-
ledas innan Du far patent meddelat.

Om Din idé ar en upptackt, ett datorprogram,
medicinsk behandling eller endast ndgon estetisk
utsmyckning, si kommer du dock inte att fa na-
got patent.

ATT SOKA PATENT | ANDRA LANDER
En sarskild mojlighet till eftertanke och planering
erbjuds i patentsammanhang. Efter det att Du har
lamnat in Din forsta ansokan har Du ett dr, det s3
kallade prioritetsaret, pa Dig att limna in patent-
ansokningar i andra lander for samma uppfin-
ning. Prioriteten géller i de flesta, om an inte alla,
”intressanta” linder. Efter mer dn ett dr blir Din
forsta ansokan ett hinder for en andra ansokan
for samma uppfinning.

Att hidnvisa till prioritet fran en tidigare anso-
kan paverkar inte giltighetstiden for den senare

ansokan. Giltighetstiden for respektive patent
riknas fran respektive inlimningsdatum.

Ep-patent

Den kanske mest internationella av IP-rdttigheter-
na ar patent, dven om de nationella rittigheterna
ar valdigt nationella. Du kan vinda Dig till Euro-
peiska Patentverket (EPO) i Miinchen (EPO har
kontor dven i Haag, Berlin och Wien.) Patentet
kallas Europa-, ep- eller epo-patent och regleras i
Europeiska Patentkonventionen.

Ansokan gors pa engelska, tyska eller franska,
och all handldaggning sker pa det valda spraket.
Ett ep-patent kan omfatta 25 lander. Detta ar
dock en siffra som stindigt revideras uppdt, efter-
som allt fler linder ansluter sig. Bland de anslut-
na landerna finns forutom Sverige bland annat
Tyskland, Italien, Frankrike, Spanien, Finland och
Storbritannien.

Du bestimmer alltsa sjalv i hur manga av lan-
derna som ep-patentet skall gilla, Du designerar.
Granskningen sker vid EPO, och patentet som
meddelas giller fullt ut som ett nationellt patent i
de linder Du designerar. Noterbart ar dock att
Du kan behova oversitta ep-patentet till det na-
tionella spraket i respektive land for att patentet
skall galla.

Ep-patentet motsvarar diremot inte EG-varu-
mirket och EG-designskyddet. Dessa tva rattighe-
ter giller direkt i alla EU-linderna utan att beho-
va nationella anpassningar. Ett motsvarande EG-
patent har diskuterats under manga ar och for-
slag har tagits fram, men man har inte lyckats ena
sig pa detta omrade. Ett av flera stora hinder har
varit sprakfrdgorna, det vill sdga vilka oversatt-
ningskrav och handliggningssprak som skall
nyttjas.

EPO:s granskning dr av hog klass, men som i
alla patentsammanhang ar granskningen och be-
domningen beroende av det underlag som gran-
skaren har. Domstolarna i de linder som designe-
ras kan ogiltigforklara ep-patentet just for det ak-
tuella landet.



PCT-ansokan

Den andra stora internationella mojligheten ar att
limna in en internationell PCT-ansokan. Det gar
bra att lamna in PCT-ansokningar till det svenska
Patentverket, som dr ett av de tio utvalda patent-
verk som granskar PCT-ansokningar. Systemet ar
under administration av FN-organet World Intel-
lectual Property Organization (WIPO) och omfat-
tar fler an 100 linder. Det som granskas ar be-
fintlig teknik for att hitta eventuella hinder mot
ansokan.

Vid en PCT-ansokan far Du som sokande en
rapport om vad som har hittats, men ingen be-
domning av effekten pa patenterbarheten. Vill Du
dven ha en bedomning méste Du begara det sar-
skilt. Din ansokan gér sedan vidare till de linder
Du har valt for nationella granskningar. I vilken
utstrackning de nationella patentverken accepte-
rar granskningen eller gor en helt ny varierar.
PCT-granskningen binder dock inte de nationella
bedémningarna.

Patent i USA

Bland de mer anlitade patentsystemen finns ocksa
det amerikanska, dir United States Patent Office
(USPTO) handhar patentansokningarna och pa-
tenten. Mdanga principer dr desamma som for de
andra nimnda systemen, men det finns ocksa
skillnader.

En visentlig skillnad ar att medan de flesta
patentsystem runt om i varlden tillimpar princi-
pen “first to file”, det vill saga att den som forst
soker patent for en uppfinning far patent, sa till-
limpar man principen ”first to invent” i USA.
Man bor alltsd pa ett trovardigt satt kunna visa
nar man kom pa uppfinningen, aven om man
som svensk soker patent i USA. Ett sidtt att upp-
fylla kravet ar att regelmaissigt fora dagbok 6ver
forskningsarbeten, pa ett ¢j manipulerbart sitt.

Aven tolkningarna skiljer sig en del mot de
europeiska vad giller exempelvis patent pa affars-
metoder, diar man ar klart mer restriktiva i Euro-
pa dn i USA.

Du kan dven limna in en preliminér patent-
ansokan i USA, ”provisional application”, som
inte behover innehadlla firdigformulerade patent-
krav eller ndgon forsikran om att Du veterligt ar
forst med den aktuella uppfinningen. Inom ett ar
kan Du sedan limna in en fullstindig ansokan for
uppfinningen. Eftersom en sddan ansokan kan ha
en del kringeffekter ar det sjalvklart att Du anli-
tar ett kunnigt ombud for detta.

ATT ANSOKA OM PATENT

Handlingar for att [imna in en patentansokan
kan rekvireras fran Patentverket i Stockholm eller
laddas ner fran www.prv.se. Det finns dven
”smarta” blanketter, alltsd sidana som Du fyller i
direkt pa datorn, och det finns 6verldtelseblanket-
ter for de fall ndr uppfinnaren inte personligen
limnar in ansokan. Webbsidan har ocksa flera
hjalpfunktioner.

Ansokningshandlingar for de internationella
systemen finns pad EPO:s respektive WIPO:s
webbsidor:

* www.european-patent-office.org
*  www.wipo.int
*  WWW.uspto.gov

P4 www.prv.se finns direktlankar fran blankett-
sidan.

Redan i detta skede finns det anledning att
varna. Forhasta Dig inte, bara for att Du skall fa
in en ansokan snabbt. (Lis mer nedan under
”Vad har Du 16st egentligen?”)

KRAV FOR MEDDELANDE AV PATENT
Det finns vissa krav som maste uppfyllas for att
Du skall f3 ett patent.

Nyhet

Kravet pa nyhet ar helt enkelt att uppfinningen
skall vara absolut ny sett 6ver hela viarlden och
genom tiderna. Undvik att forstora detta krav



sjalv! Uppfinningen skall hillas hemlig och inte
visas upp eller testas 6ppet eller i lokaler 6ppna
for fler an dem som arbetar med uppfinningen.
Visar Du upp uppfinningen for ndgon expert
eller ndgon annan for rad eller liknande, skall Du
informera om behovet av att halla informationen
hemlig eller allra helst sluta ett sekretessavtal dar
den externa personen atar sig att halla informa-
tionen hemlig. Ménga drar sig dock for att skriva
under sekretessavtal och Du fér i sidana fall be-
doma om Du kan avsloja hemligheten utan avtal.

Uppfinningshdjd

Losningen skall skilja sig fran naraliggande be-
fintliga 16sningar, eller kombinationer av sidana.
Bedomningen gors mot tidigare giangse teknik,
patent, artiklar och annat som kan vara av intres-
se mot bakgrund av vilka slutsatser en fiktiv
skicklig fackman med kunskap om ”allt” skulle
dra av informationen.

En viktig begransning i patentverkens gransk-
ning, saval det svenska som utlindska, ar att un-
derlaget omojligt kan bli komplett”. Darfor
ogiltigforklaras en hel del patent i domstolar efter
att nagon har hittat teknik som visar pa bristande
uppfinningshojd.

Det dr dock ingen som riktigt vet hur repre-
sentativa dessa fall av ogiltigforklaringar ar. Ett
domstolsfall rorde intrang i ett patent for slir-
skydd for framst storre/tyngre fordon som soktes
1985. Patentet ogiltigforklarades efter att de
staimda hade hittat ”samma” 16sning i ett ameri-
kanskt patent ansokt 1919; en tid da T-Forden
producerades for fullt.

Industriellt tillampbar och reproducerbar
Uppfinningen skall ha teknisk effekt och vara av
teknisk karaktir; upptiackter kan som namnts inte
patenteras. Man skall dven kunna tillimpa paten-
tet. Det betyder bland annat att man inte kan ute-
limna n6dvindig information som kravs for att
tilllimpa uppfinningen. Uppfinningen skall ocksa
g3 att utfora gdng efter gang med samma resultat.

Naturligtvis finns det en synnerligen omfat-
tande praxis om hur dessa krav skall tolkas, bade
i Sverige och inte minst vid EPO. Svenska dom-
stolar har ocksa forklarat att vi i stort sett skall
folja utvecklingen vid EPO.

ENSAMRATTENS INNEBORD

Nar Du vil har fatt patent meddelat maste Du
fortsitta att betala drsavgifter for att uppratthalla
patentet.

Tankegangarna nar det giller kommersialise-
ringen dr densamma som for dvriga ensamritter.
En skillnad 4r mojligen att en uppfinning som
skyddas av patent i sig kan vara vardefull, till
skillnad frén ett varumarke som maste etableras
pa marknaden innan man kan siga att det erhallit
ett varde.

Vad Du bor uppmarksamma sarskilt i olika li-
cens- eller samarbetslosningar kring teknik ar vad
som hinder med tekniken under samarbetets
gang och vem som har ritt till eventuella forbatt-
ringar. Det kan vara mycket svarlosta frigor om
Du avvaktar tills de dyker upp.

Ett meddelat patent, och i mdnga fall redan
en patentansOkan, kan vara centralt nar man
skall starta upp en verksamhet. Alla affarsidéer
som presenteras for banker, andra finansieringsin-
stitut eller riskkapitalister blir starkare med ett
handfast underlag i form av ett patent eller en pa-
tentansOkan, som garna far ha passerat en forsta
granskning i Patentverket sa att man kan se vilka
— om nagra — hinder som har anforts.

En fordel ar ocksa att det dr fullt mojligt att
anvianda ett patent eller en patentansokan som en
sakerhet for lan. D4 registrerar Du pantsattning-
en vid Patentverket.

Virdet i den ensamritt Du har erhallit ar be-
roende inte minst av tidigare tekniska 16sningar,
eftersom dessa begransar ensamrittens omfatt-
ning. I en tvist i Svea hovritt hade ett svenskt pa-
tent kopts av ett brittiskt likemedelsforetag. Men
den produkt som patentet gillde, en blodprovs-



kyvett for diabetiker, hade aldrig gatt i produk-
tion. Anda drevs tvisten kring ett pastitt intrang i
patentet hart. Patentets dgare hade trots kopet
valt att satsa pd annan teknik och hivdade infor
domstolarna att den uteblivna kommersialisering-
en av patentet hingde ihop med det pastadda in-
tranget. Varken tingsritt eller hovritt ansig att
det var ett intrang.

Att Du lyckas erhdlla patent och kanske silja
det betyder alltsa inte i sig att Du snart kommer
att fa se Din uppfinning pa marknaden.

Att uppratthalla ensamratten

Att uppritthalla ensamritten och forsvara den
mot intrdng ar svart, men inte pa nagot sitt
omojligt.

En svér del dr naturligtvis kostnaden. Ménga
tvister kan sikert ett patentombud l6sa. Men gar
arendet till domstol, i praktiken Stockholms
tingsratt, ar det i princip ett mdste att anlita kun-
niga patentjurister. Patentmal dr ofta komplicera-
de och kriver en hel del arbete, vilket kostar
pengar. Genom att utgangen av en patenttvist
dessutom kan vara av stort kommersiellt intresse
blir det 4nnu dyrare nir varje liten mojlighet att
skaffa de avgorande bevisen skall utforskas.

Den man staimmer tianker ofta likadant och
vill inte vara simre i sin satsning pa att forsvara
sig. Ar ett storre foretag inblandat blir satsningen
mer eller mindre av automatik omfattande. Efter-
som forloraren far std for vinnarens kostnader
blir summorna man riskerar litt lite avskrickan-
de, dven om nivderna ibland blir 6verdrivna nar
man mer generellt talar om kostnaderna for pa-
tenttvister.

Forsakring finns, men det kostar...

Forsakringar finns, men de ar i dag sa speciella
och sa pass dyra att det ofta inte ar nagot for den
lilla foretagaren att fundera over. Det dr ofta ut-
landska forsikringsbolag som har olika former av
immaterialrittsliga forsakringar som maklare har
i landet formedlar. Tidigare fanns en forsakring

som var intressant dven for enskilda uppfinnare,
men den bar sig inte och las ner. De forslag om en
ny patentintrangsforsikring for gemene uppfinna-
re som har tagits fram har 4n sa linge strandat.

SE UPP!

Har foljer tips om generella fallgropar som gar
att utldsa av fall i domstolar och som inte upp-
marksammas sd ofta pd ansokarstadiet.

En viktig sak som Du bor fundera 6ver ar vad
som ir det nya i uppfinningen, inte minst det nya
utifran vad som ar kommersiellt mest intressant,
vilket inte alls behover vara detsamma som det
tekniskt mest intressanta. Det hiander tyvirr inte
sa sallan nar patenten skirskddas i domstolstvis-
ter att det visserligen ar en bra uppfinning, men
ocksd att det ar fullt mojligt for andra att ga runt
patentet.

Ett misstag som ar latt att gora dr att Du vill
fa in ansokan sd fort som mojligt nar Du har tagit
det avgorande steget. Pa sitt och vis har Du ritt —
Du vill inte komma in med anstkan for sent och
riskera att avsloja losningen sa att nyhetskravet
spricker. Men ar Du i ratt fas i utvecklingsarbe-
tet? Ar Din 16sning intressant pd marknaden? Ar
det mojligtvis inte s att det dr forst sedan Du har
tittat narmare pa den praktiska tillimpningen un-
der en period, och kommit pa en kompletterande
aspekt och l6sning, som uppfinningen borjar bli
intressant pa riktigt och ett patent far sin ritta
betydelse?

Eftersom den 20-ariga giltighetstiden for ett
patent borjar rdknas frdn den dag ansokningen
lamnades in kan det finnas anledning att avvakta.

Se detta rad sjalvklart utifran forhallandena
pa det omrade dir Du ir aktiv. Ar det bara en
tidsfridga innan nigon annan kommer pa samma
16sning bor Du sjalvklart lamna in en patentanso-
kan s3 snabbt som mojligt.

I valet av ansokningstidpunkt bor man ocksd
viga in det tidigare nimnda prioritetsaret, som
gor att man kan lamna in en ans6kan och sedan
avvakta med andra lander.



Inom likemedelsindustrin, med den ldnga ut-
vecklings- och testtiden samt behov av forsilj-
ningsgodkidnnande, ar timing for inlimnandet av
patentansokan centralt. Aven om just likemedel
kan fa upp till fem ar extra i patenttid om det vi-
sar sig att den kommersiellt effektiva tiden blir
allt for kort, det vill siga den tid nir likemedels-
bolaget kan tjina pengar pa sin ensamratt. Ett ex-
tremfall torde vara FONTEX (PROZEC) som
fick forsdljningstillstdnd i Sverige i september
1995. Det svenska patentet, och alltsa foretaget
Lillys ensamritt, hade upphort i januari 1995!

Naégot som inte bor vara ovanligt dr att man
tar med Overbestimningar i patentet. For att ndgot
skall betraktas som ett intrang mdaste samtliga sar-
drag eller bestimningar, alltsa delar, i ett sjdlvstan-
digt patentkrav finnas hos "kopian”. Gar det att
anvinda den patenterade l6sningen utan att beho-
va utnyttja alla bestimningar som star i patentkra-
vet kan man snylta utan att det sker ndgot intrang.

Ett exempel pa vad overbestimningar kan
gora figurerar i flera domar fran Stockholms
tingsratt dar en uppfinnare, som dessutom forso-
ker driva malen sjilv, stammer flera stora tillver-
kare och siljare av halvryggsickar pa stora ska-
destandsbelopp for patentintrang. Det blir stindi-
ga forluster for uppfinnaren, vilket inte dverras-
kar en patentkunnig. Aven om principldsningen
finns med i uppfinnarens patent, vilken handlar
om att man spanner fast en ”axelrems”-viska
battre for att skapa sadan friktion mot kroppen
att den sitter still niar bararen ror sig, s bestar
patentkravet av en bestimd tillimpning av princi-
pen. Bland annat anges hur remmarna skall vara
anslutna till sjilva vaskan. Genom att de stimda
har andra anslutningar mellan viska och remmar
kan de omojligtvis begé intrang, oavsett om de
nyttjar principen.

Ett annat exempel var nar Comviq forsokte
stoppa Europolitans TVILLINGKORT. Europoli-
tan sdljer ett abonnemang dar man far tva SIM-
kort till samma abonnemang. Fran borjan hand-
lade det om att kunna erbjuda bade ett stort och

ett litet SIM-kort, eftersom det sildes telefoner
med bada typerna. I dag siljs losningen med mo-
tiveringen att Du kan anvanda tvé telefoner, vil-
ket mojliggor e-posthantering med en telefon
samtidigt som Du tar emot samtal pa den andra.

Comviq hade fore lanseringen av TVILLING-
KORT fétt patent pa en losning dar ett SIM-kort
kunde ges tva identiteter. I praktiken var avsikten
att kunden skulle kunna ha kontroll 6ver fordel-
ningen mellan privata och tjanstesamtal genom
att vanda pa kortet beroende pa vilken karaktar
av samtal det géllde. Enligt Comviq gillde paten-
tet principen med tva identiteter till ett abonne-
mang, men i patentkravet var losningen kopplad
till att det fanns tva identiteter pa ett enda kort:
”Man tillordnar abonnentidentitetsmodulen
(SIM) atminstone tva identiteter”.

Bakgrunden till skrivelsen torde vara att det
da patentet soktes endast figurerade 16sningar
med ett SIM-kort. I tvisten blev kopplingen till ett
enda SIM-kort avgorande. Europolitan nyttjade
tva SIM-kort och darmed begick de inte ndgot in-
trang, aven om den grundlaggande principen med
tvd identiteter till ett och samma abonnemang var
densamma. Hade Comviq alltsa kopplat de tva
identiteterna till ett abonnemang i stallet for till
en abonnentidentitetsmodul (ett SIM-kort) hade
de sannolikt kunnat stoppa Europolitan.

Att hitta l6sningar i efterhand for exempelvis
SIM-kortsfallet dr inte svart. Vad som daremot ar
svart och som kraver 6vervaganden och bedom-
ningar, och framfor allt sjalvkritik, dr att gora
ratt fran borjan. Foljande fragor kan vara till
hjalp:

e Har Du analyserat Din uppfinning, skalat av
”ovisentligheter” och verkligen hittat kar-
nan?

® Har Du kontroll 6ver tidigare l6sningar pa
problemet?

e Ar befintliga tankesitt pa Ditt omrade in-
skriankta, och kan en tydlig utveckling forvin-
tas de narmaste aren?



e Har Du avgransat patentansokan i forhallan-
de till tidigare teknik och eventuellt inskrank-
ta tankesatt?

Att fa med sd@ mycket som mojligt av Din 16sning
i patentkravet ar ofta fel tankesdtt om Du vill ha
maximalt skydd. Borja i stallet frdn karnan/prin-
ciplosningen och ldgg endast till de bestaimningar
som dr absolut nodvandiga for att erhélla patent.

Kom ihdg — Du soker (féorhoppningsvis) inte
patent for att fa en s omfattande och impone-
rande handling som mojligt utan for att fa en en-
samritt som Du kan uppritthalla och utnyttja
kommersiellt.

Patentteknik och patentjuridik ar komplicera-
de fragor. Ofta mdste Du kanna till och kunna
bedoma vilka effekter en dtgiard vid ansokan, och
handlaggningen av ansokan, far vid eventuella
tvister och vid licens- eller kopforhandlingar. En
brist i patentet kan exempelvis gora att en poten-
tiell licenstagare viljer att modifiera l6sningen en
aning och exploatera den sjalv utan att betala
royalty till Dig.

VAXTFORADLARRATTEN

Handlar Din idé och 16sning om viaxtsorter blir
de kommersiella aspekterna desamma som ovan
men skyddet blir ett annat, nimligen vaxtforad-
larratten. Detta ar ett for gemene man litet omra-
de, men for de inblandade ger systemet synnerli-
gen visentliga ensamritter. (Lds mer pa
WWW.prv.se.)

SAMMANFATTNING

Uppfinningar, sma som stora, ar det som for ut-
vecklingen framat. For att ka utvaxlingen av
denna utveckling erbjuder staten en ensamratt
under 20 ar till uppfinnarna mot att de offentlig-
gor sin uppfinning. Darmed kan mangder med
dubbelarbete undvikas for andra inom samma
tekniska omrade.

Den ensamritt som patentet innebar har sam-
tidigt effekten att det blir enklare att locka till sig
riskkapital nar en verksamhet skall byggas upp.
Aven potentiella licenstagare kan littare lockas
till uppfinningen om den ar patentskyddad.

Sok patent vid ratt tidpunkt i Ditt utveck-
lingsarbete — nar Du har en kommersiellt intres-
sant uppfinning. Undvik 6verbestaimningar som
utan anledning begransar skyddsomfanget for
Ditt patent. Se dven over vilka de intressanta
marknaderna ar och var Dina svaraste konkur-
renter finns.

I lander dar konkurrenterna finns kan det fin-
nas anledning att soka patent bara for att gora
det svarare for konkurrenten. Du har ett ar pa
Dig efter Din forsta ansokan att soka i andra lan-
der, det si kallade prioritetsdret. Det finns ocksa
flera internationella system att nyttja, ndgot som
en patentbyra kan assistera med.

Drabbas Du av intrdng och vill géra Din en-
samritt gillande i den utstrickning som patentet
medger kostar det pengar, om 4n inga ofantliga
summor. Det kan i sddana situationer vara bra att
ha en samarbetspartner med ekonomiska resurser
som anser att det dr viart att slass for ensamrit-
ten. De fungerande forsdkringar som finns for
dessa situationer ar i dag dyra.



8. Upphovsratt

I detta kapitel kommer den kanske mest 6vergri-
pande skyddsformen, upphovsritten, att kom-
menteras.

Upphovsritten ar dvergripande i si matto att
den blir aktuell i en mingd skilda situationer,
oavsett om andra ensamritter nyttjas. Ett varu-
mairke eller en formgivning av nagot slag kan
sjdalvfallet aven anses vara upphovsrattsligt skyd-
dat. Likasa ar ritningen for [6sningen som pa-
tenteras upphovsrattsligt skyddad, vilket dock
inte medfor nagot skydd for det som ritningen re-
sulterar i om man foljer den.

Upphovsritten i dess mest uppmarksammade
form dr en mycket stor handelsvara. Musik,
bocker och bilder ar kanske det forsta man tan-
ker pd, men dven utgivningen av en tidning eller
spridandet av reklam forutsitter att man har for-
sakrat sig om ritten till att anvinda texter och
bilder.

(I avsnittet om design behandlas den del av
upphovsritten som kallas brukskonstskyddet.)

SKYDDSFORMER
Upphovsritten innebar ett brett, men oregistrerat,
skydd. Upphovsritten finns dir s snart en per-
son har presterat ndgot som uppfyller kraven for
skydd. For att gora upphovsritten gillande och
fa fram en bedomning om Du har upphovsritts-
ligt skydd far Du helt enkelt vinda Dig till dom-
stol.

Vissa organisationer har radgivning, dar en
namnd av nagot slag i ett utlitande bedomer huru-
vida det Du har presterat omfattas av upphovs-

rittsligt skydd. Man skall dock veta att domstolar-
na inte kdnner sig bundna av sddana uttalanden.

Det som skyddas ar bland annat foljande:

e konst

e skrifter

® ritningar

e datorprogram

e produktutformning och annan sd kallad
brukskonst

e arkitektur

e fotografier.

Samtliga verk skyddas under hela 70 &r efter upp-
hovsmannens dod. Nar det géller fotografier gal-
ler dock att om bilden ar ett mer genomtankt
verk sa omfattas den av ordinarie upphovsritt;
for bilder av mer alldaglig karaktir finns ett 50-
arigt skydd fran framstallandet.

Man kan dven fa upphovsrattsligt skydd for
kataloger och andra former av sammanstallning-
ar. Skyddstiden ar emellertid begrinsad till 10 ar
efter publicering.

Slutligen skyddas utovandet av artister, pro-
ducenter med mera under 50 ar fran forsta upp-
forandet.

ATT ANSOKA OM UPPHOVSRATT

Eftersom det inte finns ndgon registreringsform
blir fragan om ansokan om skydd inte aktuell. I
USA finns emellertid ett slags copyrightregister
som lagerhaller och daterar verk 4t upphovsmin-
nen.



For att anda pd nédgot sitt sikra och datera
sin ratt rekommenderas upphovsman ibland att
skicka ett exemplar med mottagningsbevis till sig
sjdlv eller ndgon person man kan lita pd. Genom
att inte oppna forsandelsen far detta viss tidsmas-
sig bevisverkan om det skulle bli en tvist.

KRAV FOR UPPHOVSRATTSLIGT SKYDD

For att en prestation skall vara upphovsrattsligt
skyddad krivs det att den dr utférd av en mannis-
ka, ar sarpraglad och har en originalitet och sjalv-
standighet i forhéllande till tidigare prestationer,
vilket formellt kallas verkshojd.

Det handlar alltsa inte alls om ett kvalitets-
krav dar endast "konst” skyddas. Kravet i svensk
ratt ar snarast lagt stallt, aven om det finns do-
mar fran domstolarna dar kraven har satts lite
hogre. Bland annat har formen pa en kupévar-
mare till bilar ansetts vara alltfor kopplad till tek-
niska detaljer for att skyddas.

Ett vdlanvant hjidlpbegrepp ar risken for
dubbelskapande. Man fragar sig om det finns
risk for att ndgon annan upphovsman skulle ha
presterat samma sak pa annat hdll. Om svaret
ar nej sa har prestationen som bedoms verks-

hojd och skyddas.

ENSAMRATTENS INNEBORD

Att Du har upphovsritt till det Du skapar inne-
bar att Du kan stoppa andra fran att utnyttja ma-
terialet kommersiellt eller i andra offentliga sam-
manhang. Inom upphovsritten skiljer man pa
framstallning, alltsd kopiering, samt visning och
spridning av det skyddade.

Det finns en frizon vid si kallat enskilt bruk,
vid nyhetsformedling och citat samt vid nédgra fler
speciella undantag. Nar det galler enskilt bruk
handlar det om enstaka exemplar som man sjilv
framstiller. Du kan ju exempelvis spela in en film
pa tv for att se den senare. Du har dock inte ritt
att for enskilt bruk kopiera skyddade byggnader

for eget nyttjande eller kopiera digitala samman-
stdllningar i digital form.

For datorprogram finns flera specifika regler,
dar huvudregeln ar att programmen inte far ko-
pieras ens for eget bruk. Av forklarliga skal ar det
emellertid tillatet att ta en sikerhetskopia pa pro-
grammet. Dessutom fir man ta skilda former av
tekniskt betingade kopior av programkod for att
kunna anpassa andra program sd att de samver-
kar med det kopierade programmet.

Det kan dven noteras att upphovsritten rak-
nas till en av de absolut ”tyngsta” ensamratterna
och att polisen dr mer pigg pd att ingripa mot
upphovsrittskopior an om det handlar om kopior
pa varumarken eller design.

SE UPP!

Det Du framst bor reflektera 6ver nar det galler
upphovsritten dr behovet av att skaffa sig en bild
over vad som kan vara skyddat, bade vad galler
Dina egna alster och andras, for att undvika att
begd intrdng av misstag. Juridiskt forutsatter man
att en person som ar naringsidkare och driver
verksamhet har en viss kunskap inom sin egen
bransch vad géller det som kan vara skyddat. Av
detta drar man slutsatsen att Du skall veta nir
det finns ett behov av att kontrollera saker och
ting ndrmare.

Var tydlig nar det handlar om upphovsritt. Se
till att det finns skriftligt reglerat hur och i vilken
utstrackning Du far anvianda ndgon annans upp-
hovsrittsligt skyddade material, och i motsvaran-
de man vilken ritt Du sldpper till ndgon annan.
Inte minst viktigt ar att tydligt ange vad som an-
ses vara skyddat av upphovsritt.

SAMMANFATTNING

Upphovsritten ar overgripande i si matto att den
blir aktuell i en mangd skilda situationer, oavsett
om andra ensamritter nyttjas. Upphovsritten ar
en stor handelsvara och har ett brett, men oregist-



rerat, skydd. Det mesta ar skyddat i 70 ar efter
upphovsmannens dod, men skyddstiderna varie-
rar dnda ner till 10 &r efter framstallandet.

For att fa skydd skall prestationen vara utford
av en manniska, vara sarpriaglad och ha en origi-
nalitet i forhallande till tidigare prestationer, det
vill siga ha verkshojd. Det handlar inte om ett
kvalitetskrav dar endast “konst” skyddas, utan
kravet dr snarast lagt stillt.

Du kan med upphovsritt i ryggen stoppa ko-
pior, men det som kopieras for enskilt bruk ar
odtkomligt. Vad giller datorprogram ar emeller-
tid lagstiftningen tuff och ger ett mycket starkt
skydd, dar undantagen fran skydd ar hogst be-
gransade.

Om Du licensierar ut eller skaffar licens pa
upphovsrattsligt skyddat material — se till att det
gors tydligt och skriftligt.
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CONNECT i Sverige

CONNECT har till uppgift att genom frivilliga insatser sammanféra entreprentrer
med de finansiella, tekniska och foretagsutvecklande resurser de behdver for att
skapa och utveckla tillvaxtforetag i Sverige. Detta sker genom lokala aktiviteter
som de regionala CONNECT-natverken utfor samt genom storre aktiviteter
som natverken genomfor tillsammans med CONNECT Sverige.

CONNECT-verksamheten i Sverige bestar i dag av de regionala natverken
CONNECT Stockholm, CONNECT Vast, CONNECT Skane, CONNECT Upp-
sala, CONNECT Norr, CONNECT Sydost, CONNECT Malardalen och
CONNECT Halland samt av CONNECT Sverige, en projektgrupp inom Kungl.
Ingenjorsvetenskapsakademien (IVA).

CONNECT Sverige fungerar som ett stdd och en resurs for de regionala nét-
verken. Dessutom organiserar projektgruppen aktiviteter pa riksplanet i samar-
bete med natverken nar det kravs fler aktdrer &n vad dessa vanligtvis kan mobi-
lisera.Vidare producerar CONNECT Sverige en skriftserie pé aktuella teman
for tillvaxtforetag.

De aktiviteter CONNECT regelbundet genomfér inkluderar:
e Mot en forskare

e Mot en entreprentr

*  Moten kring CONNECT-skrifterna

«  Sprangbrador

e  Finansieringsfora

e Partnerskapsfora

e Kurser och seminarier.

De regionala natverken finansieras genom medlemsavgifter fran professionella
tjansteforetag, industriforetag, riskkapitalbolag och enskilda medlemmar samt
genom avgifter pa olika partnerpaket som medlemmarna erbjuds att kopa.
Entreprendrer och nya tillvaxtforetag behdver inte vara medlemmar for att fa
hjélp i natverken. CONNECT Sverige finansieras i huvudsak av Stiftelsen for
Kunskaps- och Kompetensutveckling samt Industrifonden.

For ytterligare information, se CONNECT:s hemsida: www.connectsverige.se.



Kungl. Ingenjorsvetenskapsakademien (IVA) ar en frista-
ende akademi med uppgift att frdmja tekniska och ekono-
miska vetenskaper samt naringslivets utveckling. | samar-
bete med naringsliv och hogskola initierar och foreslar
IVA &tgarder som starker Sveriges industriella kompetens
och konkurrenskraft. FOr ytterligare information, se IVA:s
hemsida: www.iva.se.

Industrifonden verkar for [6nsam tillvaxt och férnyelse av
det svenska ndringslivet. Detta sker genom finansiering
via olika typer av lan eller &garkapital till framst sma och
medelstora féretag. En finansiering fran Industrifonden ar
skraddarsydd for varje enskilt foretags eller projekts be-
hov och kombineras alltid med kompetent radgivning. For
ytterligare information, se Industrifondens hemsida:
www.industrifonden.se.

Foreningen Svenskt Né&ringsliv &r foretagens foretradare i
Sverige med uppdraget att 6ka forstéelsen for foretagens
verklighet och att verka for att foretag i Sverige skall ha
basta mojliga villkor for att verka och vaxa. Svenskt Na-
ringsliv arbetar med opinionshildning och kunskaps-
spridning, utvecklar nya idéer och tar fram konkreta for-
slag for att skapa ett battre klimat for foretagsamheten.
For ytterligare information, se Svenskt Né&ringslivs hemsida:
www.svensktnaringsliv.se.
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